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Werbung ist heutzutage ein wesentliches Element im Orts- und StraBenbild und geeig-
net, das Erscheinungsbild eines Ortskernes und von StraBenzligen mitzubestimmen. Das
Beddirfnis nach Werbung ist grundsatzlich anzuerkennen. Werbeanlagen haben einerseits
die Aufgabe, auf Gewerbe und Beruf hinzuweisen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig
aber auch die Aufgabe und Verantwortung, als Bestandteil der jeweiligen architektonischen
Fassadengestaltung eines Gebdudes und des StraBenbildes, an der Qualitétssicherung und
Qualitatssteigerung des dffentlichen Raumes mitzuwirken. Der &ffentliche Raum reprasen-
tiert ein gemeinsames kulturelles, wirtschaftliches und soziales Anliegen der Bewohner und
Besucher der Gemeinde, der Hauseigentimer sowie der Gewerbetreibenden.

Werbeanlagen verfolgen ihrer Natur nach den Zweck, optisch aufzufallen und gezielt die
Aufmerksamkeit auf sich zu lenken. Dadurch kann es insbesondere durch zu groBe und da-
durch dominierende oder zu aufdringlich gestaltete Werbeanlagen oder deren Anhdufung
zur Beeintrachtigung oder gar zur Verunstaltung des Orts- und StraBenbildes kommen. Dies
soll im Sinne der Ortshildpflege vermieden werden.

Im Gemeindegebiet der Gemeinde Uberherm ist bereits heute eine groBe Vielfalt von unter-
schiedlichen Werbeanlagen vorhanden. Seit einiger Zeit ist zudem zu beobachten, dass
zentrale, wichtige Verkehrsachsen fiir den Bereich der GroBflachenwerbung (Plakatwande,
digitale Werbetafeln) zunehmend von Interesse sind. Insbesondere durch diese groBfléchi-

gen Werbeanlagen besteht die Gefahr einer schleichenden Verunstaltung des Orts- und
StraBenbildes.

Bislang verfiigt die Gemeinde Uberherrn Gber kein Konzept, dass die Gestaltung von Wer-
beanlagen und Warenautomaten regelt. Die Landesbauordnung enthalt zwar Mindest-
regelungen zum Schutz gegen Verunstaltungen. Da dies fiir eine stadtebaulich attraktive
Entwicklung des Gemeindegebietes jedoch nicht ausreicht und weiterhin Regelungsbedarf
besteht, ist die Aufstellung eines Werbeanlagen- und Warenautomatenkonzepts inkl. Sat-
zung fiir das Gemeindegebiet erforderlich.

Ziel der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Gemeinde Uberherrn ist dabej,
ein Gleichgewicht zwischen der Forderung nach Werbeflachen und den Anspriichen der
Ortsgestaltung und der Ortsbildpflege zu erreichen. Die Satzung soll die dufere Gestal-
tung von Werbeanlagen und Warenautomaten zur Wahrung des charakteristischen Erschei-
nungsbildes der Gemeinde Uberherrn unter besonderer Beriicksichtigung der értlichen Ge-
gebenheiten regeln. Die Anforderungen gelten fiir bestimmte Teilbereiche der Gemeinde
Uberherm und werden je nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.

Stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklungen im Ortsbild sollen
dadurch vermieden werden.

Bei der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung geht es dabei nicht um die Verhinde-
rung von Werbung, sondern vielmehr um deren Gestaltung. Gerade dem ,Wo" und ,Wie"
der Présentation kommt eine groBe Bedeutung zu. Auf die Art und Anzahl der Werbeanla-
gen, den Anbringungsort und ihre Gestaltung soll kiinftig dabei Einfluss genommen wer-
den. Die Anforderungen gelten fiir bestimmte Teilbereiche der Gemeinde Uberherrn und
werden je nach Teilbereich unterschiedlich hach festgelegt.

Mit der Erstellung der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung inkl. zugehdrigem Kon-
zept ist die Kernplan Gesellschaft fiir Stadtebau und Kommunikation mbH, KirchenstraBe
12, 66557 lllingen beauftragt.
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§ 1 Regelungsgegenstand der
Satzung

Der Begriff der Werbeanlage ist in § 12
Abs. 1 der Landesbauordnung des
Saarlandes (LBO) definiert. Demnach ist
eine Werbeanlage durch drei wesentliche
Tatbestandsmerkmale beschrieben. Diese
sind:

= die feste Verbundenheit mit einem Ort
als statische Komponente,

» die Verfolgung einer bestimmten Zweck-
bestimmung als funktionelle Kompo-
nente und

* die Sichtbarkeit vom offentlichen Ver-
kehrs- oder Griinraum aus als visuelle
Komponente.

Von ortsfest genutzten Werbeanlagen ist
auch dann auszugehen, wenn Anlagen
nicht nur vor(ibergehend, sondern fir lan-
gere Dauer oder auch regelmaBig wieder-
kehrend an Gebduden montiert werden
(z.B. Fahnen). Auch mobile Werbetrdger
(z.B. Anhanger, Fahrzeuge etc.) sind ortsfes-
te Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung,
wenn sie ortsgebunden genutzt werden.

Der Begriff des Warenautomaten ist in der
Landeshauordnung des Saarlandes nicht
legal definiert. Warenautomaten im Sinne
dieser Satzung sind alle Automaten, die
Waren in Selbstbedienung gegen Bezah-
lung ausgeben. Typische Warenautomaten

%3,

Warenautomat an der zentralen Ortsdurchfahrt von Altforweiler

Werbeanlage im Bereich der HauptstraBe, Ortszentrum Uberherrn

sind Kaugummi- bzw. Zigarettenautoma-
ten. Neuerdings werden zudem mehr und
mehr ,moderne” Warenautomaten aufge-
stellt. Diese sind meist gefiillt mit regiona-
len Produkten von ortsansédssigen Bauern-
hofen und Unternehmen (z. B. Automaten
fir Milch- oder Fleischprodukte). Solche
Warenautomaten werden in der Regel di-
rekt an einem Gebdude aufgebaut oder
aber in extra dafiir dberdachten ,Haus-
chen” aufgestellt.

Innerhalb ihres Geltungshereiches regelt
die Satzung die Zuldssigkeit von Werbean-
lagen und Warenautomaten. Dabei sind
ausschlieBlich die in der Satzung aufgefiihr-
ten Arten von Werbeanlagen und Waren-
automaten zuldssig.

Eine Definition der jeweiligen Werbeanla-
gen-Art ist der nachfolgenden Tabelle zu
entnehmen.

Die Satzung dient dabei ausschlieBlich der
Regelung von kommerzieller Werbung. Der
Begriff ,Werbung” ist geregelt in Art. 2 Nr.
1 der Irreflhrungsrichtlinie (RL 84/450/
EWG) als ,jede AuBerung bei der Aus-
Ubung eines Handels, Gewerbes, Hand-
werks oder freien Berufs mit dem Ziel, den
Absatz von Waren oder die Erbringung von
Dienstleistungen, einschlieBlich unbewegli-
cher Sachen, Rechte und Verpflichtungen
zu férdern.”
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Begrifflichkeiten | Beispiele

Ausleger

Ausleger sind Werbeanlagen in Form eines
Schildes oder einer Beschriftung bzw. plasti-
schen Form, die an einer Gebaudefassade ver-
ankert sind und rechtwinklig vom Gebaude in
den StraBenraum ragen.

Beschilderung / Werbetafeln

Hinweisschilder sind rechteckige Schilder, die
dem Hinweis auf ein im Gebaude ansassiges
Gewerbe / Unternehmen und nicht der Wer-
bung fir ein bestimmtes Produkt dienen.

Werbetafeln sind rechteckige Tafeln / Platten,
auf der fiir jemanden oder etwas geworben
wird. Dies kann dabei sowohl ein Gewerbe /
Unternehmen, als auch ein bestimmtes Pro-
dukt sein.

Schriftziige und Logos

Ein Schriftzug ist ein in ganz bestimmter, cha-
rakteristischer Weise geschriebenes Wort,
wahrend ein Logo ein Symbol ist, das aus Text
und Bildern besteht und ein spezielles Unter-
nehmen kennzeichnet.

Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Schaufensterbeklebungen/-beschriftungen
sind Werbeanlagen, die direkt hinter oder auf
Fenster- und Tirscheiben angebracht sind.

Leuchtkasten/-reklame

Ein Leuchtkasten bzw. eine Leuchtreklame ist |
eine rechteckige, elektrisch beleuchtete Licht-
werbung. ‘

Im Innern eines Leuchtkastens befinden sich
Leuchtstofflampen, die in gleichmaBigem Ab-
stand angeordnet sind und den Kasten an
einer oder zwei Seiten beleuchten. Die leuch-
tenden Ansichtsflachen bestehen aus durch-
scheinendem Material und sind auf der Ober-
flache farbig beschriftet oder gestaltet.
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Begrifflichkeiten Beispiele

Werbebanner

Werbebanner sind groBflachige, rechteckige (i
Drucke auf PVC-Gewebefolie oder Netzgitter,
die fir werbliche Zwecke der AuBenwerbung
genutzt werden. Die Banner werden rundum
mit Keder, Osen oder Hohlsaum versehen.

Begrifflichkeiten 1 Beispiele

Plakatwande

Plakatwande sind zum Zwecke der Werbung
im dffentlichen Raum genutzte oder eigens
dafiir errichtete groBflachige Wandflachen.

Die Plakatwande konnen sowohl freistehend
(siehe Foto) oder direkt an einer Gebdudefas-
sade angebracht sein.

Begrifflichkeiten ‘ Beispiele

Fahnen und Werbepylone

Eine Fahne ist ein rechteckiges, an einer Stan-
ge befestigtes Tuch. Unterschieden wird dabei
zwischen Hiss-, Bannerfahnen und den sog.
Dropflags.

Hissfahnen haben eine groBe Flache und wer-
den an vergleichsweise hohen Fahnenmasten
angebracht, um auch aus groBer Entfernung
sichtbar zu sein.

Bannerfahnen sind demgegeniiber wie ein
Segel an einem Fahnenmast angebracht, der
den Wind optimal aufnimmt.

Die Dropflag ist die mobile Ausfiihrung der
klassischen Fahne, wabei sie aus einem Fah-
nenmast und einer Fahne (in Tropfenform) be-
steht.

Bei Werbepylonen handelt es sich um bis zu
10,00 m hohe Werbetiirme, die insbesondere
an Einfahrten und Eingéngen quer zur Fahrt-
richtung der angrenzenden StraBe installiert
werden.

Aufsteller

Begrifflichkeiten L Beispiele

Aufsteller sind Werbeanlagen in Form einer
klappbaren Werbetafel, an der Informationen _
(z. B. mittels Beschriftung, Bemalung, 0. &) =~
angebracht werden kénnen. Die Aufsteller
werden unmittelbar vor dem zu bewerbenden
Betrieb, Laden,etc. aufgestellt.
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Begrifflichkeiten l Beispiele
Digitale Werbetafeln
Digitale Werbetafeln, auch Video- oder LED-

Walls, bezeichnen eine groBe Anzeigefldche
zur Darstellung von bewegten Bildern.

kLM BT et

Begrifflichkeiten Beispiele

Warenautomaten / Schaukasten

Warenautomaten sind Automaten, die Waren
in Selbstbedienung gegen Bezahlung ausge-
ben (z. B. Geld-, Kaugummi-, Zigaretten-,
Milch- oder Eierautomat).

Schaukasten sind Kasten mit einer Glasschei-
be, in der etwas offentlich ausgestellt bzw.
ausgehangt wird (z. B. Speise- oder Getrénke-
karte).

Zum besseren Verstandnis der getroffenen
Regelungen der Werbeanlagen- und Waren-
automatensatzung finden sich im Folgenden
noch einige allgemeine Definitionen:

Beachten:

Die Regelungen der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung gelten nicht fiir
genehmigte und zeitlich eingeschrankte Werbung (z. B. Hinweise auf Sonderveran-

= Die Statte der Leistung ist das Grund- i J . ! i
staltungen, Sonderaktionen etc.), da diese ebenfalls wieder zeitnah beseitigt werden.

stlick bzw. das Gebéude, auf dem die
Leistung, fir die geworben bzw. auf
die mit der Werbeanlage hingewiesen
werden soll, erbracht wird. Die Statte

Auch LitfaBséulen und Werbeanlagen, die unmittelbar im Bereich von Wartehduschen
an Bushaltestellen angebracht sind, sind nicht Regelungsinhalt der Satzung. Fiir die
betroffenen Werbefléchen an den Warteh&uschen bestehen vertragliche Regelungen

der Leistung kann auch im Oberge-
schoss bzw. im Hinterhof eines Gebéau-
des liegen.

Die Erdgeschosszone ist der Bereich
der Fassade, der durch architektoni-
sche bzw. gestalterische Elemente, ins-
besondere Gurtgesimse (auch Ge-
schossgesims), Putzbander bzw. unter-
schiedliche Materialititen oder Putz-
strukturen das Erdgeschoss von den
dariiber liegenden Geschossen trennt.
Lésst sich diese nicht abgrenzen, gilt
als Erdgeschosszone der Bereich zwi-
schen angrenzender Gelandeoberfla-
che und FuBbodenoberkante des ers-
ten Obergeschosses.

Die Briistungszone des ersten Oberge-
schosses ist der Bereich der Fassade,
der sich zwischen der Erdgeschoss-
zone und der Fensterbriistung bzw.
des Fenstergesims des ersten Oberge-
schosses befindet.

Material- und stilgerecht (kunsthand-
werklich) gestaltete Werbeanlagen
sind Werbeanlagen, fiir dessen Erstel-
lung kiinstlerische und handwerkliche

zwischen der Gemeinde und den jeweiligen Werbefirmen, so dass eine Steuerung
gewahrleistet ist.

Féhigkeiten erforderlich sind. Kunst-
handwerkliche Produkte sind Unikate
bzw. nur in geringer Stiickzahl verflig-
bar.

Kontrastierende  Farbkombinationen
sind Farbkombinationen, die im Kont-
rast also im Gegensatz zueinander ste-
hen und dadurch sehr stark auffallen.
Zwei stark kontrastierende Farben er-
reichen eine deutliche Wahrnehmbar-
keit auf groBe Entfernung.
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§ 2 Regelungsbereich

§ 85 Abs. 1 Nr. 1 Landesbauordnung des
Saarlandes (LBO) erdffnet einer Kommune
die Moglichkeit, eine drtliche Bauvorschrift
tber Werbeanlagen und Warenautomaten
Jzur Erhaltung und Gestaltung von Ortsbil-
dern” zu erlassen. Die Satzung darf nicht
pauschal das gesamte Gemeindegebiet ab-
decken, sondern muss sich auf einen defi-
nierten stadtebaulichen Bereich mit be-
stimmten Merkmalen beziehen.

Die Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Gemeinde Uberherrn ist daher
auf die in den beiliegenden Planen ersicht-
lichen Bereiche innerhalb der Ortslagen der
Gemeinde Uberherrn beschrénkt. Hierbei
handelt es sich um das Ortszentrum
Uberherm, die zentralen Ortsdurchfahrten
und Ortsteilzentren der Ortsteile (mit Aus-
nahme der Wohnstadt) sowie funktional be-
deutsame Zufahrtshereiche der Gemeinde
(z. B. Langwies).

Im Vergleich zum Gbrigen Gemeindegebiet
finden sich hier rdumlich verdichtet Einzel-
handelsgeschafte, gastronomische Betriebe,
Dienstleistungseinrichtungen und andere
Gewerbebetriebe. Zudem handelt es sich
hierbei um die Bereiche mit hohem Publi-
kums- und Durchgangsverkehr, sodass die-

se Bereiche insbesondere fiir die Errichtung
sog. GroBflachenwerbung (u. a. Plakatwén-
de, digitale Werbetafeln) besonders attrak-
tiv sind.

Die bestehenden Gebaude- und StraBen-
raumstrukturen weisen innerhalb des
Geltungsbereiches der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung unterschiedliche
stadtebauliche Merkmale auf. Beziiglich der
Regelungsintensitét differenziert die Sat-
zung daher zwischen den drei Kategorien
,Bereich 1: Besonders schiitzenswert”,
,Bereich 2: Schiitzenswert”, sowie ,Be-
reich 3: hochwertig”. Durch diese Untertei-
lung kénnen stadtebaulich bedeutsame Be-
reiche wie beispielsweise das Ortszentrum
von Uberherm besonders geschiitzt wer-
den.

(1) Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert”:
Der Bereich 1 entspricht im Wesentli-
chen dem Geltungshereich des zentra-
len Versorgungsbereichs aus dem Integ-
rierten  Gemeindeentwicklungskonzept
der Gemeinde Uberherm (Stand 2009),
des Kreuzungsbereichs auf Hohe des
alten Bahnhofs, sowie der stidlich daran
anschlieBenden AlleestraBe.

Der Bereich des Ortszentrums umfasst
die zentrale Hauptachse mit der stark

frequentierten Haupt- und Alleestrale,
die Kirche St. Bonifacius und das Um-
feld des alten Bahnhofs (Standort Wo-
chenmarkt). Bei diesem Gebiet handelt
es sich um die Haupteinkaufslage der
Gemeinde Uberherrn mit entsprechend
hohem Durchgangs- und Publikumsver-
kehr und dementsprechend hohem An-
siedlungsdruck von Werbeanlagen.

Aufgrund des raschen Siedlungswachs-
tums Uberherms in der Nachkriegspha-
se auBerhalb des ,Bereichs 1“ und der
damit einhergehenden Uberprégung
des Orts- und Landschaftsbildes kommt
dem Kern des historischen Altortes ein
besonderer stadtebaulicher sowie kul-
turhistorischer Wert fir die Gemeinde
zu. Noch heute pragt der StraBendorf-
charakter mit weitgehend geschlosse-
ner Bauweise die Identitdt des Ortszen-
trums.

Es finden sich zahlreiche
ortsbildpragende Gebauden, sowie die
denkmalgeschiitzte St. Bonifacius-Kir-
che in dem Bereich. Hierbei handelt es
sich weitgehend um Siedlungs- bzw.
Arbeiterhduser aus dem 19. Jahrhun-
dert, grinderzeitliche Wohngebaude
mit zeitgendssischer Stuckfassade, so-
wie vereinzelt um bauerliche lothringi-
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—

sche und slidwestdeutsche Querein-
hauser in Zeilenform. Trotz teils sicht-
barer Uberformung der Fassaden und
Dacher in den Nachkriegsjahren sind
diese Gebdude als prégende stadte-
bauliche Elemente geblieben. Im Rah-
men zukinftiger Entwicklungen gilt es
daher vor allem das bau- und kultur-
historische Erbe des Ortszentrums von
Uberherrn zu schiitzen. Der Bereich des
Altortes ist daher als , Visitenkarte” der
Gemeinde besonders schiitzenswert,
sodass sich hier héhere Anforderungen
an die Gestaltung von Werbeanlagen
und Warenautomaten ergeben.

Als Haupteinkaufslage biindeln sich
neben dem Einkaufszentrum Langwies
im Ortszentrum zudem die Nahversor-
gungs-, Gastronomie- sowie Dienstleis-
tungs- und Gewerbeangebote, mit ent-
sprechend hoher Anzahl an bereits vor-
handenen Werbeanlagen und gleich-
zeitig hohem Ansiedlungsdruck von
weiteren Werbeanlagen.

lhre baukulturelle Bedeutung in Verbin-
dung mit der verkehrlich und funktional
bedingten besonderen  Sichtbarkeit
macht diesen Bereich gegeniiber Wer-
bemittel besonders schiitzenswert.

Bereich 2 ,Schiitzenswert”: Bei den
Ortsdurchfahrten von Uberherm, Alt-
forweiler, Bisten, Felsberg, sowie der
Ortsdurchfahrt und dem Ortsteilzent-
rum von Berus handelt es sich um die
,Lebensader” der Ortsteile Uberherrns.
Im Falle der Differter StraBe in
Uberherrn handelt es sich um eine der
maBgeblichen Zufahrtsbereiche von der
B 269 (Zubringer zur A 620, Anschluss-
stelle ,AS 4b Ensdorf”).

Werbeanlagen im Hauptzufahrtsbereich zum Ortszentrum (Langwies)

Teilweise weisen diese Bereiche eine
Nutzungsmischung auf mit Angeboten
der Nahversorgung, Gastronomie so-
wie von Dienstleistung und Gewerbe.
Als Hauptortsdurchfahrten sind diese
Bereiche zudem stark frequentiert. Die
Durchfahrten bilden maBgeblich die
Wahrnehmung des Ortsbilds durch die
Birger und die Visitenkarte des Orts-
teils gegentiber Besuchern und Durch-
reisenden. Ein stddtebaulich anspre-
chendes und attraktives Erscheinungs-
bild ist daher von wesentlicher Bedeu-
tung.

Als ,Gesicht” des jeweiligen Ortsteils
sind daher auch diese Bereiche schiit-
zenswert.

GroBflachige Plakatwerbung im Bereich der Ortsdurchfahrt von Berus (Konrad-Adenauer-StraBe)

(3) Bereich 3 ,Hochwertig”: Der Bereich 3

konzentriert sich im Wesentlichen auf
die Hauptzufahrtsbereiche zum Orts-
zentrum Uberherrns, sowie zur St. Boni-
facius-Grundschule (WaldstraBe) und
dem Kulturhaus (Am Kulturhaus) der
Gemeinde Uberherrn.

Die Hauptzufahrtsbereiche zum Orts-
zentrum bilden die WarndtstraBe, sowie
die HauptstraBe (Bereich 1), welche je-
doch im Ortseingangsbereich von der
StraBe ,Langwies” geprégt wird. Beide
Bereiche sind stark frequentiert, sodass
insbesondere diese Orte aufgrund des
hohen Durchgangsverkehrs fir die Er-
richtung sog. GroBflachenwerbung
(ua. Plakatwande, digitale Werbe-
tafeln) interessant sind.

Zudem findet sich im Bereich
.Langwies” ein Sondergebiet mit Ein-
zelhdndlern, Dienstleistern, Nahversor-
gungsangeboten und sonstigen Betrie-
ben, sodass bereits heute eine Vielzahl
an Werbeanlagen das StraBenbild
pragt. Die StraBe wird nicht vollsténdig
in den Geltungsbereich der Satzung
aufgenommen, da der Bereich bis hin
zur B 269 vorwiegend dem produzie-
renden und verarbeitenden Gewerbe
dient, wohingegen der Bereich bis zur
Feuerwehr als Einkaufszentrum weit-
aus mehr Publikum anzieht.

Der Sonderstandort ,Am Kulturhaus”
beherbergt neben der St.-Bonifacius
Grundschule das Kulturhaus und liegt
unmittelbar zwischen der besonders
schiitzenswerten Alleestrale und dem
Freibad. Durch diese verkehrswirksa-
men Nutzungen ist der Bereich stark
frequentiert und hinterldsst bei Blrgern
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und Besucher oftmals einen bleibenden
Eindruck der Gemeinde Uberherrn.

Dementsprechend gilt es auch in diesen
Bereichen zukiinftig bzgl. der Gestal-
tung von Werbeanlagen und Waren-
automaten zu steuern. Eine Beeintrach-
tigung bzw. Verunstaltung des Erschei-
nungsbildes soll damit vermieden wer-
den.

Die (brigen Bereiche der Gemeinde
Uberherrmn wurden nicht mit in den Gel-
tungsbereich der Werbeanlagen- und Wa-
renautomatensatzung aufgenommen, da
hier kein expliziter Regelungsbedarf gese-
hen wird. Bei diesen Flachen handelt es
sich in erster Linie um Wohngebietg, sodass
die Ansiedlung von Werbeanlagen gemaR
der Baunutzungsverordnung und Landes-
bauordnung (BauNVOQ, LBO) ausreichend
geregelt ist (u. a. Werbung nur an der Statte
der Leistung). Dienstleistungs- und Gewer-
bebetriebe finden sich hier zudem nur in
untergeordneter Anzahl, sodass bei Ansied-
lung weiterer Werbeanlagen (z. B. Hinweis-
schild einer Béckerei) durch diese keine
stdrende Wirkung hervorgehen wiirde.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberherm
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Geltungsbereiche Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Hauptort Uberherrn; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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Altforweiler Larhndy:
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Geltungsbereich Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Ortsteil Alforweiler; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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Geltungsbereich Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Ortsteil Berus; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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Legunda:
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Geltungsbereich Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Ortsteil Bisten; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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Geltungsbereich Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung Ortsteil Felsberg; Quelle: ZORA, LVGL; Bearbeitung: Kernplan
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§ 3 Grundsitze [ Allgemeine
Anforderungen

Bei der Gestaltung und Anbringung von
Werbeanlagen und Warenautomaten sind
verschiedene Grundsétze zu beachten:

(1) ,Werbeanlagen und Warenautomaten

—

sind so zu errichten, aufzustellen, anzu-
ordnen, zu gestalten und zu unterhal-
ten, dass sie sich insbesondere nach
GroBe, Anzahl, Form, MaBstab, Werk-
stoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliede-
rung dem Erscheinungshild des Grund-
stlicks, auf dem sie errichtet werden,
und der sie umgebenden baulichen An-
lagen unterordnen sowie das Orts- und
StraBenbild nicht beeintrachtigen oder
verunstalten.”

Das Erscheinungsbild innerhalb des
Geltungsbereiches der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Ge-
meinde Uberherrn wird bereits heute
durch Werbeanlagen und Warenauto-
maten geprégt, die sich zum Teil durch
ihre hohe Anzahl, ihre GréBe und die
Vielfalt der Orte ihrer Anbringung nicht
harmonisch in ihre Umgebung einfi-
gen. Werbeanlagen und Warenautoma-
ten stehen in direktem Zusammenhang
mit der Gestaltung eines Gebaudes,
seinem MalBstab, seiner architektoni-
schen Gliederung und dem stadtebau-
lichen Raum und miissen daher Riick-
sicht darauf nehmen. Ein wesentliches
Gestaltungsziel der Satzung ist es da-
her, dass sich die Werbeanlagen und
Warenautomaten harmonisch in ihre
Umgebung einfiigen, was mit diesem
Grundsatz verfolgt wird.

.Die Lage der Werbeanlage und des
Warenautomaten ist auf die Fassaden-
gliederung abzustimmen. Plastische
Gliederungselemente der Fassaden
(z.B. Gesimse, Rahmungen, Fenster, his-
torische Hauszeichen oder Inschriften)
diiffen nicht verdeckt werden. Fiir
samtliche Werbeanlagen und Waren-
automaten gilt, dass die Tragerkon-
struktionen unauffallig anzubringen
sind, sprich nicht die Aufmerksamkeit
des Betrachters auf sich ziehen diirfen.
Dies gilt auch fiir Kabelfiihrungen und
technische Hilfsmittel. Gebaudeliber-
greifende Werbeanlagen und Waren-
automaten sind unzulassig.

Dies bedeutet im Detail, dass Bauteile
und Gliederungselemente von Fassa-
den nicht {iberdeckt werden diirfen. Die
zum offentlichen Raum hin wirksamen
Fassaden der Gebaude sind mit unter-

£y

Kunsthandwerklich gestalteter Ausleger

-~

schiedlichen Materialien und Details
architektonisch gestaltet. Bei der Mon-
tage von Werbeanlagen dirfen diese
nicht beeintrachtigt werden sondemn
sollen bestenfalls unterstiitzt werden.

«Werbeanlagen und Warenautomaten
sind instandzuhalten. Bei Zuwiderhan-
deln kann die Beseitigung der Werbe-
anlage angeordnet werden.”

Instandsetzungs- und  modernisie-
rungsbediirftige Werbeanlagen und
Warenautomaten wirken sich negativ
auf das Erscheinungsbild ihrer Umge-
bung aus. Aus diesem Grund sind die
Anlagen in einem technisch einwand-
freien und optisch ordentlichen Zu-
stand zu erhalten und im Einzelfall zu
beseitigen. Dadurch sollen Beeintrach-

& L
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tigungen des Ortsbildes vermieden
werden.

.Nach Aufgabe der Nutzung besteht
die Verpflichtung die Werbeanlage bzw.
den Warenautomat samt aller Befesti-
gungsmaterialien riickzubauen. Neue
Werbeanlagen und Warenautomaten
diirfen erst nach Beseitigung bisheriger
Werbeanlagen und Warenautomaten
angebracht werden.”

Hierdurch soll die Uberfrachtung des
Ortsbildes mit Werbeanlagen, die auf-
grund der Aufgabe der Nutzung nicht
mehr bendtigt werden, verhindert wer-
den.

(5) .An jedem Ortseingang darf durch die

Gemeinde ein Sammelhinweisschild er-
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richtet werden. Das Sammelhinweis-
schild bildet eine Zusammenfassung
von Hinweisschildern, die Namen und
Art ortsansdssiger, gewerblicher Betrie-
be kennzeichnet. Die Sammelhinweis-
schilder dirfen dabei ausschlieBlich in-
nerhalb der Ortsdurchfahrt errichtet
werden. Hinweisschilder auBerhalb der
Ortsdurchfahrt (auch einzelne Schilder
fiir abseits liegende Betriebe) sind nicht
gestattet.”

Durch die Konzentration der Hinweis-
schilder sowie die kommunale Ent-
scheidungsbefugnis (ber das Erschei-
nungsbild wird ein einheitlicher Werbe-
auftritt ohne stérende Wirkung erzielt.
Gleichzeitig bieten Sammelhinweis-
schilder Werbewirksamkeit zugunsten
der Gewerbetreibenden.

«An VerkehrsstraBen und Wegeabzwei-
gungen diirfen einzelne Schilder (Hin-
weisschilder) angebracht werden, die
auf abseits liegende Betriebe oder Stat-
ten hinweisen. Diese Anlagen diirfen
eine Lange von 1,50 m und eine Héhe
von 0,40 m je Schild nicht Gberschrei-
ten. Die Oberkante darf nicht hoher als
2,00 m (iber dem natirlichen Gelénde
stehen.”

Um dem Interesse des ortsanséssigen
Gewerbes nach Auffindbarkeit ihrer
Leistungsstatten gerecht zu werden,
sind schon aus verkehrlicher Sicht ent-
sprechende  Orientierungstafeln  an
Kreuzungspunkten sinnvoll. Es werden
Grenzen in Bezug auf Platzierung und
GroBe der Schilder gesetzt, um das Ziel
einer reinen Hinweiswirkung fir Liefer-

bzw. Kundenverkehr nicht zu unterlau-
fen.

(7) .Wahlwerbung ist ausschlieBlich inner-

(8

=

halb der Wahlkampfzeit zuldssig. Mit
Plakaten diirfen nur diejenigen Partei-
en, Organisationen, Wahlervereinigun-
gen und Einzelbewerber werben, die
fir die jeweilige Wahl auch tatsachlich
Wahlvorschldge eingereicht haben. Die
Wahlkampfzeit beginnt friihestens 6
Waochen vor dem Wahltag und endet 2
Wochen nach diesem. Die Anbringung
von GroBwerbeplakaten der Wahlwer-
bung ist dabei ausschlieBlich innerhalb
den von der Gemeinde definierten
Standorten und nach vorheriger schrift-
licher Erlaubnis zuléssig."

Das gestalterische Ordnungsziel der
Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Gemeinde Uberherrn in
Bezug auf Werbemittel im demokrati-
schen Wettbewerb soll eine Uberfrach-
tung des Orts- und StraBenbildes und
damit Beeintrachtigung desgleichen
mit Werbeplakaten innerhalb der Wah-
kampfzeit verhindern.

,Die Sicherheit und Leichtigkeit des &f-
fentlichen Verkehrs (FuBB- und Fahrver-
kehr) darf durch Werbeanlagen und
Warenautomaten sowie deren Nutzung
nicht gefahrdet werden.”

Werbeanlagen kinnen im StraBenver-
kehr zahlreiche kritische Wirkungen auf
die Sicherheit und Ordnung der Straen-
verkehrsabldufe in Form von Ablenkung,
Sichtbehinderung und Blendwirkung
haben. Durch die getroffene Festlegung
soll jegliche Form der Verkehrsgefahr-

- "{_}H

Aufgegebene und perspektivisch riickzubauende Werbeanlagen im Bereich der HauptstraBe

9

~

dung oder -beeintrachtigung und Kom-
fortbeeintrachtigung (z. B. Einengung
von Gehwegen) vermieden werden.

Ferner gilt fir bislang anbaufreie Berei-
che von Ortsdurchfahrten das ausnah-
menbewshrte Anbauverbot an Bundes-
und Landesstraen auch fiir Werbeanla-
gen. Dies folgt aus dem StraBenrecht
nach § 9 FernstraBengesetz bzw. § 26
des Saarlandischen StraBengesetzes.

.Werbeanlagen, die die Sicht behin-
dern, die Unterhaltung der StraBe er-
schweren oder sich verkehrsgeféhrdend
auf den StraBenverkehr auswirken (auf
Innenflachen von Kreisverkehrsplatzen
und in deren unmittelbarem Bereich, im
Bereich kritischer Knotenpunkte, in
Sichtdreiecken, an FuBgéngeriiberwe-
gen) sowie an Verkehrszeichen bzw.
Lichtsignalanlagen und an Bauwerken
der StraBenbauverwaltung sind nicht
erlaubt.”

Auch durch diese Festsetzung soll jegli-
che Form der Verkehrsgefahrdung oder
-beeintrachtigung und Komfortbeein-
trachtigung (z. B. Einengung von Geh-
wegen) vermieden werden.

(10) ,Werbeanlagen sind so zu errichten,

dass sie den Anforderungen der Sicher-
heit und Ordnung sowie den anerkann-
ten Regeln der Technik geniigen.”

Etwaige Gefdhrdungen oder Beeintrdch-
tigungen durch die Werbeanlagen sollen
somit vermieden werden.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberhern
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Die Werbeanlagen- und Warenautomaten-
satzung der Gemeinde Uberherm definiert
Anforderungen hinsichtlich Art, Anbrin-
gungsort, GroBe, Anzahl, Anordnung und
Gestaltung der Anlagen.

Diese Anforderungen gelten lediglich fir
die Teilbereiche der Gemeinde Uberherrn,
in denen Regelungsbedarf gesehen wird.
Aufgrund der jeweiligen stadtebaulichen
Gegebenheiten wird beziiglich der Rege-
lungsintensitat zwischen den drei Katego-
rien ,Bereich 1: Besonders schiitzenswert”,
JBereich 2: Schiitzenswert” und ,Bereich
3: Hochwertig” (vgl. § 2 ,Regelungsbe-
reich”) differenziert.

§ 4 Fremdwerbung

Als Fremdwerbung wird Werbung bezeich-
net, die flir nicht am Ort der Werbung (Stét-
te der Leistung) ansassige Betriebe, Dienst-
leistungen und Produkte erfolgt.

Fremdwerbeanlagen, also jegliche Werbe-
anlagen ohne unmittelbaren Bezug zur
Stétte der Leistung, sind im Geltungsbe-
reich der Satzung grundsétzlich ausge-
schlossen. Dadurch soll eine Uberfrachtung
mit  Werbeanlagen  innerhalb  des
Geltungsbereiches der Satzung vermieden
werden.

Insbesondere aufgrund der hohen Nut-
zungsdichte mit Werbeanlagen an der Stét-
te der Leistung ware mit zusatzlichen An-
lagen der Fremdwerbung eine stGrende
H&ufung nicht zu verhindern. Die mit flachi-
gen Anlagen (meist groBflachig) der Fremd-
werbung regelmaBig einhergehende Sicht-
behinderung ist mit Riicksicht auf das Orts-
und  StraBenbild  innerhalb  des
Geltungsbereiches der Werbeanlagen- und
Warenautomatensatzung in Kombination
mit den sonstigen Werbeanlagen nicht zu
rechtfertigen.
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GroBflachige Fremdwerbeanlagen im Ortseingangsbereich von Altforweiler

UNTERNEHMEN.

Gemeinsam GroBes gestalten.
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GroBflachige Fremdwerbeanlagen im Ortszentrum von Uberherrn (Differter StraBe)
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§ 5 Zuldssigkeit von Werbe-
anlagen und Warenautomaten
im Bereich 1 ,Besonders
schiitzenswert”

Der Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert”
ist aufgrund der stédtebaulichen Gegeben-
heiten (u. a. hohe Anzahl an
ortsbildpragenden Gebauden im Ortszent-
rum) besonders schiitzenswert, sodass sich
hier héhere Anforderungen an die Gestal-
tung von Werbeanlagen und Warenauto-
maten ergeben (vgl. § 2 ,Regelungsbe-
reich”). Im Vergleich zum Bereich 2 und 3
wurden hier daher strengere Regelungen
getroffen.

Ausleger

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Ausleger zuldssig. Der Ausleger ist
ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Brilstungszone des 1. Obergeschosses anzu-
bringen. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,60 x 0,60 m
betragen mit einer Starke von max. 0,10 m und einer Gesamtaus-
kragung von maximal 0,75 m. Bei Ergénzung zu einem Schriftzug/
Logo hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Héhe,
bezogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger
muss material- und stilgerecht (kunsthandwerklich) gestaltet
sein.”

‘ .‘
i
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Begriindung

Werbeanlagen in Form eines Auslegers stellen zumeist eine Er-
génzung der vorhandenen, flachigen Werbeanlage (z. B. Werbe-
tafel oder Schriftzug) dar. Sie wirken durch ihre Auskragung direkt
in den offentlichen Verkehrsraum und somit in die Richtung der
Passanten des Gehweges. Aus gestalterischen Griinden sind daher
in der Satzung Vorgaben bzgl. ihrer Abmessungen, ihrer maxima-
len Auskragung, ihrer Anzahl und ihrer Montageorte getroffen.
Demnach ist die Montage eines Auslegers nur in der Erdgeschoss-
zone oberhalb der Tir- und Fensterlaibungen bzw. in der Briis-
tungszone des ersten Obergeschosses zuldssig, um eine Konzent-
ration bei der rdumlichen Anordnung zu erzielen. Sofern sie er-
ganzend zu einem Schriftzug oder Logo stehen, d.h. sofern sie auf
den gleichen Betrieb / das gleiche Gewerbe wie der Schriftzug /
das Logo hinweisen, hat ihre Anbringung fir ein geordnetes Er-
scheinungsbild symmetrisch zur Horizontalen (Mitte) des Schrift-
zuges zu erfolgen.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhindern, ist dabei je
Gewerbeeinheit nur ein Ausleger zulassig.

Aus gestalterischen Griinden sind die Ausleger zudem material-
und stilgerecht (kunsthandwerklich) zu gestalten, inshesondere,
um dem traditionellen Erscheinungsbild Rechnung zu tragen.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberherm
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Beschilderung / Werbetafeln

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel
zuldssig. Hinweisschilder dienen dem Hinweis auf ein im Gebaude
ansassiges Gewerbe / Unternehmen und dienen nicht der Wer-
bung fiir ein bestimmtes Produkt. Hinweisschilder sind mit einer
GroBe von max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im Eingangsbereich
eines Gebdudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet werden; diese sind im
Eingangsbereich des Gebaudes biindig untereinander anzubrin-
gen. Werbetafeln diirfen maximal 10 % der jeweiligen Fassaden-
flache einnehmen und sind ausschlieBlich an der Geb&udefassade,
in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und
in der Brilstungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern
und Tlren bzw. Fenster- und Tiirgewanden (sofern vorhanden) so-
wie zum Gebduderand ist ein proportionaler Abstand einzuhalten
(mind. 0,10 m). Sofern Offnungen in der Gebaudefassade vorhan-
den sind (z. B. Fenster oder Tiiren) miissen die Werbeanlagen biin-
dig mit diesen abschlieBen. Generell muss die Anbringung an der
Gebaudefassade zwingend Abstandshalterungen aufweisen (Ab-
stand < 0,04 m = 0,02 m) und einen Abstand zum Boden von
mind. 1 m einhalten. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und
Werbetafeln ist zuldssig.”

"
2
=

Begriindung

Gewerbe- und Handelsbetriebe bzw. die Ausiibung von freien Be-
rufen, die sich in zweiter Reihe oder in einem der Qbergeschosse
eines Gebdudes befinden, sollen auch in angemessener Form
gegenlber dem StraBenraum werben diirfen. Pro Einheit ist, ana-
log zu den Regelungen von Auslegern sowie zu den Schriftziigen
und Logos, ein Hinweisschild bzw. eine Werbetafel zuldssig, um
nicht durch eine (ibermaBige Haufung der Schilder bzw. der Tafeln
das StraBenbild negativ zu beeinflussen. Die GroBe des Schildes /
der Tafel ist entsprechend reglementiert. Mehrere Hinweisschilder
an einem Objekt sind blindig untereinander anzuordnen, um eine
Uberfrachtung der jeweiligen Fassade zu vermeiden. Zudem sind
sie ausschlieBlich in der Erdgeschosszane oberhalb der Tiir- und
Fensterlaibungen bzw. in der Brlistungszone des ersten Oberge-
schosses zuldssig. Dadurch soll die Harmonie der Fassadenansicht
des jeweiligen Geb3udes beibehalten werden.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberherm
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Schriftziige und Logos

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug oder 1 Logo zul3ssig.
Der Schriftzug/ das Logo darf sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite
erstrecken, darf max. 1,00 m hoch sein und muss einen Mindest-
abstand von jeweils 0,30 m von der Oberkante der Fenster bzw.
Fenstergewénde (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von
der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhan-
den) des 1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug / das Logo ist
ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zu-
|&ssig. Der Schriftzug darf nur aus Einzelbuchstaben bestehen
oder mit Farbe direkt auf die Fassadenoberfléche aufgemalt wer-
den. Nicht zuldssig sind senkrecht lesbare Schriftziige / Logos.
Ebenso sind Schriftziige sowie Einzelbuchstaben, die auf aus
Kunststoff bzw. Metall oder auf aus anderen Materialien gefertig-
ten Kdsten oder Platten aufgedruckt bzw. befestigt sind, unzulds-
sig. Eine Beleuchtung des Schriftzuges ist zulassig. Dieser darf
selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Eine blinkende
Beleuchtung ist unzuldssig. Die Beleuchtung ist Bestandteil der
Werbeanlage, die Kabelfiihrung hat unsichtbar zu erfolgen.”

mind. 30 <m

mind, 30 cm

m

B o Grie

Begriindung

Die gestalterische Pragnanz einer Werbeanlage entscheidet (iber
ihre Wirkung. Um diese zu unterstiitzen und gleichzeitig Uberdi-
mensionierungen auszuschlieBen, werden Anzahl, GroBe, Lage,
Materialitdt und Beleuchtung festgelegt.

Schriftzlige (als Beschriftung bzw. Bemalung in Einzelbuchstaben
oder angebracht auf einer oftmals beleuchteten Tafel) und Logos
sind eine der haufigst genutzten Werbeart. Durch ihre reprasenta-
tive Lage in der Erdgeschoss- bzw. Briistungszone des ersten
Obergeschosses geht von ihnen eine starke, gestalterische Wir-
kung aus. Um dem berechtigten Werbeinteresse der
Gewerbetreibenden auf der einen Seite und dem stadtebaulichen
Interesse der Gemeinde Uberherrn an einer harmonischen Fassa-
denansicht auf der anderen Seite gerecht zu werden, ist die maxi-
mal zu verdeckende Fassadenbreite auf 1/3 begrenzt.

Die Gesamtfldche fir eine Werbeanlage, auch wenn sie sich aus
unterschiedlichen Elementen zusammensetzt, bleibt im Interesse
der architektonischen Wirkung des Gebaudes beschrénkt, so dass
die Werbeanlage im Verhaltnis zur Gebdudefassade kein iberma-
Biges optisches Gewicht bekommt und auch noch Platz fiir weite-
re Gewerbebetriebe bleibt. Ihre ausschlieBliche Zulassigkeit in der
Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibungen bzw. in
der Briistungszone des ersten Obergeschosses dient der Beibehal-
tung der Harmonie der Fassadenansicht des jeweiligen Geb&udes.

Schriftzlige, die in Einzelbuchstaben auf die Fassade aufgebracht
werden, sind gestalterisch besonders wertvoll. Sie wirken in der
Regel zuriickhaltender als flachige Werbeanlagen.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhindern, ist je Gewerbe-
einheit nur ein Schriftzug bzw. ein Logo zulassig.

Aufféllige Beleuchtungen durch Blinksignale storen das Ortsbild
und sind daher verboten.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberherm

21

www.ueberherrn.de



Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

.Schaufenster-, Fenster- und Tirflachen dirfen nur im Erdge-
schoss zu Werbezwecken genutzt werden. Max. 25 % der jeweili-
gen Fenster- und Tiirflachen im Erdgeschoss darf foliert werden.
Bei Mitbeschriftung der Tiir muss diese der Folierung des Schau-
fensters angepasst werden. Die Verwendung von kontrastieren-
den Farbkombinationen ist hierbei unzuldssig. Einzelne Zettel,
Plakate oder sonstige Werbetrdger diirfen nicht direkt an die
Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu
gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei der Gemeinde
Uberherrn méglich.”

-

Begriindung

Werbung in Fenstern oder Glasscheiben von Tiiren, die unmittel-
bar vor oder hinter der Scheibe aufgeklebt ist, obliegt den Rege-
lungen dieser Satzung. Aus gestalterischen Griinden diirfen maxi-
mal 25 % je Fensterflache fiir Schaufensterbeklebungen verwen-
det werden. Eine groBere und somit {ibermaBige Verdeckung der
transparenten Flachen verunklart die Konturen der Gebaudeglie-
derung und beeintrachtigt das Gesamterscheinungsbild der Fassa-
de (Unruhe, stérende Uberfrachtung).

Leuchtkasten/-reklame

Regelung

.Werbeanlagen als Leuchtkasten / -reklame sind generell unzu-
lassig.”

Begriindung

Der Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert” ist aufgrund der Viel-
zahl an ortshildprégenden Geb&uden sowie seiner besonderen
Bedeutung als Zentrum der Gemeinde Uberherrn besonders
schiitzenswert.

Neben der Uberdimensionierung und Uberfrachtung von bzw.
durch Werbeanlagen gehen negative gestalterische Auswirkun-
gen vor allem auch durch Farbe und Beleuchtung aus, weshalb
Leuchtkasten/-reklamen in diesem Bereich generell ausgeschlos-
sen werden. Durch die besondere Wertigkeit dieser Bereiche ist
ein vollstandiger Ausschluss der Werbeanlagenart im Bereich 1
begriindet.

Werbebanner

Regelung

.Die Anbringung dauerhafter Werbebanner ist unzuldssig.”

Begriindung

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um groBflachige Wer-
beelemente, die sich stérend auf das Gesamterscheinungsbild des
StraBenraumes und auch der Fassade auswirken kdnnen. Daher ist
die dauerhafte Anbringung solcher Banner innerhalb des Berei-
ches 1 ausgeschlossen.
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Plakatwande

Regelung

.Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzulassig.”

Begriindung

Analog zu den Leuchtkasten/-reklamen gehen auch durch Plakat-
wande oftmals negative gestalterische Auswirkungen auf das
Ortsbild einher. Plakatwénde werden oftmals fiir groBflachige
Werbungen genutzt, die das Erscheinungsbild des jeweiligen
StraBenraumes teils erheblich beeintréchtigen und verunstalten
konnen. Aufgrund der besonderen Schiitzwiirdigkeit des Berei-
ches 1 werden daher auch die Plakatwande in diesem Bereich
génzlich ausgeschlossen.

Auch das kleinteilige Fassadenbild in diesem Bereich steht im Wi-
derspruch zur GroBflachigkeit der Plakatwand.

Fahnen und Werbepylone

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuléssig. Zudem ist je Ge-
bdude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m?
je Seite und einer max. Héhe von 2,50 m zuldssig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht lber-
schritten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewdhrleisten
(sicherer StandfuB). Dariiber hinaus ist ab einer GrundstlicksgréBe
von 2.000 m? je 1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit einer Fahnen-
groBe von max. 4,00 m? zulassig. Fest montierte Fahnen diirfen
eine Hohe von max. 6,00 m aufweisen und sind mit einem Ab-
stand von mind. 2,00 m zum Gebdude aufzustellen. Werbepylone
sind ebenfalls mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebaude
aufzustellen und dirfen sich weder drehen noch in anderer Form
bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone ist zuldssig. Als
Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000
Kelvin (Warmweil / NeutralweiB) zuldssig. Die Fahnen und Werbe-
pylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrund-
stlicks zuldssig. Im Bereich von &ffentlichen Flachen sind sie nur
nach vorheriger Genehmigung zulassig.”

'

Begriindung

Dropflags sind in der Regel mobile Elemente die im Tagesver-
lauf auf- und abgebaut werden. Als nicht festverankerte Werbe-
mittel sind sie reversibel und beeintrachtigen das Ortsbild nicht
nachhaltig. In der Anzahl moderat eingesetzt, beleben sie den
StraBenraum. Fest installierte Hiss- und Bannerfahnen sowie
Werbepylone erfordern dem gegeniiber Abstand zu den Gebau-
den und groBziigige Aufstellfldchen. Daher sind sie erst ab einer
GrundstiicksgroBe von 2.000 m? zuldssig. Um eine Beeintrachti-
gung des Ortshildes zu vermeiden, sind sie zudem in der Anzahl
(richtet sich nach GrundstiicksgroBe) und der Hohe beschrankt,
sodass einer Uberdimensionierung entgegengewirkt wird. Bei den
Pylonen wird zudem die zul3ssige Beleuchtung definiert. Dem-
nach ist ausschlieBlich die Verwendung von warmweiBem hzw.
neutralweiBem Licht zulssig, sodass keine stdrende Wirkung ins-
besondere fiir Verkehrsteilnehmer einhergeht.
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Aufsteller

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Héhe von
1,20 m zulassig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch diesen nicht
behindert werden. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes
(Hochkant) Format zuldssig. Zudem sind Aufsteller zum hand-
schriftlichen Beschreiben oder zum Austausch erlaubt.”

Begriindung

Aufsteller werden in der Regel als mobile, leicht zu tragende Wer-
beflachen im Tagesverlauf auf- und abgebaut. Sie sind also nicht
fest installiert und in ihrer GroBe beschrénkt, weshalb sie nicht
stdrend wirken, sofern der FuB- und Fahrverkehr durch diese nicht
behindert wird. Weiterhin stéren in der Hohe begrenzte Aufsteller
auch weniger die Blickbeziehungen im StraBenraum.

Digitale Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von
kommunalen Informationstafeln generell unzulassig.”

Begriindung

Analog zu den Leuchtkdsten/-reklamen und den Plakatwénden
gehen auch durch digitale Werbetafeln oftmals negative gestalte-
rische Auswirkungen auf das Ortsbild einher. Wie die Plakatwénde
werden auch die digitalen Werbetafeln oftmals fir groBflachige
Fremdwerbungen genutzt, die das Erscheinungsbild des jeweili-
gen StraBenraumes teils erheblich beeintrachtigen und verunstal-
ten kdnnen. Aufgrund der besonderen Schiizwiirdigkeit des Be-
reiches 1 werden digitale Werbetafeln daher in diesem Bereich
ganzlich ausgeschlossen.

Warenautomaten

Regelung

. Warenautomaten sind generell unzuldssig.”

Begriindung

~Moderne” Warenautomaten sind meist schrankgroB3e Bauteile,
die eine erhebliche Wirkung im Orts- und StraBenraum erzielen
kdnnen, insbesondere dann, wenn zwei und mehr Automaten
nebeneinander oder in Haufung im StraBenraum aufgestellt wer-
den oder diese die Fassadengliederung (iberdecken. Aufgrund der
besonderen Schiitzwiirdigkeit des Bereiches 1 werden Waren-
automaten daher in diesem Bereich génzlich ausgeschlossen.
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Schaukasten

Regelung

.Schaukasten fir gastronomische Betriebe zum Aushang von
Speise- und Getrankekarten sowie Schaukasten fiir &ffentliche In-
stitutionen sind bis zu einer GroBe von max. 0,50 m x 0,70 m im
Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern
und Tlren bzw. Fenster- und Tiirgewanden (sofern vorhanden) so-
wie zum Gebéuderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukésten sind bei gastronomischen Be-
trieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von
max. 0,50 m x 0,70 m im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.”

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2 Preisangabenver-
ordnung (PAngV) verpflichtet, neben dem Eingang ein Preisver-
zeichnis anzubringen, aus dem die Preise fiir die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getrénke ersichtlich sind. Dieser recht-
lichen Verpflichtung wird Rechnung getragen, in dem die dafir
notwendigen Schaukésten (alternativ schwarze, beschriftbare Ta-
feln zum Anschreiben der Gerichte / Angebote) bis zu einer fest-
gelegten GroBe im Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein
zugelassen werden.
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§ 6 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich 1
»Besonders schiitzenswert”

Innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Gemeinde Uberhermn gibt es bereits
heute eine Vielzahl an Werbeanlagen und
Warenautomaten, bedingt durch die Viel-
zahl der Betriebe. Diese genieBen Be-
standsschutz.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen insbesondere innerhalb eines
Gebdudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Ortshild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zulassige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert. Da der Bereich 1 aufgrund
der Vielzahl an ortshildpragenden Geb&u-
den sowie seiner besonderen Bedeutung
als Zentrum der Gemeinde Uberherrn , be-
sonders schiitzenswert” ist, ist die Anzahl
der zuldssigen Werbeanlagen an der Ge-
béudefassade verglichen zum Bereich 2 re-
duziert.

Demnach ist je Gewerbeeinheit max. 1
Werbeanlage im Bereich der Gebaudefas-
sade (Ausleger, Beschilderung, Werbetafel,
Schriftzug oder Logo), eine Schaufenster-
beschriftung / -beklebung sowie je Gebau-
de 1 Werbepylon zuldssig. Alternativ zum
Werbepylon ist ein Aufsteller oder eine
Dropflag zuldssig. Zudem ist ab einer
GrundstiicksgroBe von 2.000 m? die Errich-
tung weiterer Werbeanlagen méglich (vgl. §
5 dieser Satzung).

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Moglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Orts- und des Fassadenbildes durch Uber-
frachtung vermieden.
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Beispielhafte Kombination von Werbeanlagen im Bereich 1 "Besonders schiitzenswert”

Werbetafel
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Schaufensterbeschriftung / -beklebung

o
27

Aufsteller
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§ 7 Zulassigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im Bereich 2
~Schiitzenswert®

Der Bereich 2 ,Schiitzenswert” ist vergli-
chen zum Bereich 1 weniger schiitzens-
wert. Aufgrund der starken Frequentierung
und der Funktion als ,Gesicht” und ,Visi-
tenkarte” der jeweiligen Ortsteile dieser
Bereiche besteht insgesamt jedoch Rege-

lungsbedarf.

Ausleger

Regelung

»Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Ausleger zuldssig. Der Ausleger ist
ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fens-
terlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzu-
bringen. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,70 x 0,70 m
betragen mit einer Starke von max. 0,10 m und einer Gesamtaus-
kragung von maximal 0,85 m. Bei Ergénzung zu einem Schriftzug/
Logo hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Hohe,
bezogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger
muss material und stilgerecht (kunsthandwerklich) gestaltet
sein.”

Begriindung

Aus gestalterischen Griinden sind in der Satzung Vorgaben bzg|.
der Abmessungen, der maximalen Auskragung, der Anzahl und
der Montageorte von Auslegern getroffen. Demnach ist die Mon-
tage eines Auslegers nur in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir-
und Fensterlaibungen bzw. in der Briistungszone des ersten Ober-
geschosses zuldssig. Um eine Uberfrachtung der Fassade zu ver-
hindern, ist zudem im Bereich 2 je Gewerbeeinheit ausschlieBlich
ein Ausleger zulassig. Ein Gebdude, welches mehrere Gewerbe-
einheiten besitzt, kann eine entsprechende Anzahl an Auslegern
aufweisen.
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Beschilderung / Werbetafeln

Regelung

LJe Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel
zuldssig. Hinweisschilder dienen dem Hinweis auf ein im Geb&ude
ansassiges Gewerbe / Unternehmen und dienen nicht der Wer-
bung flir ein bestimmtes Produkt. Hinweisschilder sind mit einer
GroBe von max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im Eingangsbereich
eines Gebaudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer
gleiches Format und Material verwendet werden; diese sind im
Eingangsbereich des Gebdudes biindig untereinander anzubrin-
gen. Werbetafeln diirfen max. 20 % der jeweiligen Fassadenflache
einnehmen. Sie sind ausschlieBlich an der Gebdudefassade und
an der Einfriedung zuléssig; sofern keine Einfriedung vorhanden
ist, ist eine Ausnahme fiir Anbringung im Bereich des Vorgartens
in Abstimmung mit der Gemeinde Uberherr méglich. Im Bereich
der Gebdudefassade sind Werbetafeln ausschlieBlich in der Erd-
geschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und in der
Briistungszone des 1. Obergeschosses zulassig. Zu Fenstern und
Tiren bzw. Fenster- und Tirgewénden (sofern vorhanden) sowie
zum Gebéuderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Generell muss die Anbringung an der Gebaudefassade
zwingend Abstandshalterungen aufweisen (Abstand < 0,04 m =
0,02 m) und einen Abstand zum Boden von mind. 1 m einhalten
Sofern Offnungen in der Geb3udefassade vorhanden sind (z. B.
Fenster oder Tiren) missen die Werbeanlagen biindig mit diesen
abzuschlieBen. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Wer-
betafeln ist zuldssig.”

I o G
S, wlisigen Bestich

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Gestaltung von Hin-
weisschildern und Werbetafeln gibt es zwischen dem Bereich 1
.Besonders schiitzenswert” sowie dem Bereich 2 ,Schitzens-
wert” kaum Unterschiede. Die Begriindung ist daher § 5 Punkt
,Beschilderung / Werbetafeln” zu entnehmen.

Gegeniiber dem besonders schiitzenswerten Bereich 1 wird den
Gewerbetreibenden bzgl. der Ausgestaltung der Werbetafeln le-
diglich hinsichtlich der Flache in Bezug auf den Uberdeckbaren
Fassadenanteil mehr Spielraum zugestanden.
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Schriftziige und Logos

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug oder 1 Logo zulassig.
Der Schriftzug/ das Logo darf sich auf max. 1/2 der Fassadenbreite
erstrecken, darf max. 1,00 m hoch sein und muss einen Mindest-
abstand von jeweils 0,30 m von der Oberkante der Fenster bzw.
Fenstergewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von
der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhan-
den) des 1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug / das Logo ist
ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fens-
terlaibung und in der Bristungszone des 1. Obergeschosses zu-
lassig. Eine Beleuchtung des Schriftzuges ist zulassig. Dieser darf
selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Eine blinkende
Beleuchtung ist unzuldssig. Die Beleuchtung ist Bestandteil der
Werbeanlage, die Kabelfiihrung hat unsichtbar zu erfolgen.”

mind. 30 cm

mind. 30 em

m
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Begriindung

Bei Schriftzigen und Logos handelt es sich um eine der haufigst
genutzten Werbearten. Um dem berechtigten Werbeinteresse der
Gewerbetreibenden auf der einen Seite und dem stadtebaulichen
Interesse der Gemeinde Uberherm an einer harmonischen Fassa-
denansicht auf der anderen Seite gerecht zu werden, ist daher
auch im Bereich 2 die maximal zu verdeckende Fassadenbreite auf
1/2 begrenzt.

Die Gesamtflache fiir eine Werbeanlage, auch wenn sie sich aus
unterschiedlichen Elementen zusammensetzt, bleibt im Interesse
der architektonischen Wirkung des Gebaudes beschrankt. Die Be-
grenzung auf die Halfte der Fassadenbreite gewahrleistet, dass
die Werbeanlage im Verhaltnis zur Gebaudefassade kein {iberma-
Biges optisches Gewicht bekommt. lhre ausschlieBliche Zulassig-
keit in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibun-
gen bzw. in der Briistungszone des ersten Obergeschosses dient
der Beibehaltung der Harmonie der Fassadenansicht des jeweili-
gen Gebaudes.

Um eine Uberfrachtung der Fassade zu verhindern, ist je Gewerbe-
einheit ausschlieBlich ein Schriftzug bzw. ein Logo zulassig.

Schaufensterbeklebung/-beschriftung

Regelung

»Schaufenster-, Fenster- und Tirflachen diirfen nur im Erdge-
schoss zu Werbezwecken genutzt werden. Max. 40 % der jeweili-
gen Fenster- und Tiirflachen im Erdgeschoss darf foliert werden.
Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetréger diirfen nicht
direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B.
Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei der
Gemeinde Uberherrn méglich.”

Begriindung

Werbung in Fenstern oder Glasscheiben von Tiiren, die unmittel-
bar vor oder hinter der Scheibe aufgeklebt ist, obliegt den Rege-
lungen dieser Satzung. Aus gestalterischen Griinden dirfen maxi-
mal 40 % je Fensterflache fiir Schaufensterbeklebungen verwen-
det werden. Eine gréBere und somit berméBige Verdeckung der
transparenten Flachen verunklart die Konturen der Gebaudeglie-
derung und beeintrachtigt das Gesamterscheinungsbild der Fassa-
de (Unruhe, stérenden Uberfrachtung). Gegeniiber dem beson-
ders schiitzenswerten Bereich 1 wird den Gewerbetreibenden
bzgl. der Schaufensterbeklebung/-beschriftung jedoch mehr Spiel-
raum eingestanden.
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Euchtkéstenl reklame

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leuchtkasten an der Gebaudefas-
sade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlai-
bung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig.
Die Leuchtkasten diirfen eine Tiefe von max. 0,10 m haben und
sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite erstrecken. Freistehende
Leuchtreklamen diirfen maximal eine Ansichtsfléche von 1 m? auf-
weisen. Es sind Abstandshalter mit einer Distanz von 0,05 bis
0,10 m zum Geb3ude zu verwenden. Zu Fenstern, Tiiren und sons-
tigen festeingebauten Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen,
Gesimse, etc.) ist ein Abstand einzuhalten. Nach oben und unten
ist hierbei ein gleicher Abstand (mind. 0,30 m) einzuhalten. Wech-
selbild sowie blinkende und sich dauerhaft bewegende Leucht-
kasten sind grundsétzlich unzuldssig. Zudem ist maximal eine frei-
stehende Leuchtreklame zul3ssig. Freistehende Leuchtreklamen
sind mit einem Abstand von mind. 2 m zum Gebaude aufzustellen.
Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind die LAl
- Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von Licht-
immissionen, Stand 08.10.2012 — (Anlage 2 Stand 3.11.2015) zu
beachten.”

mind, 30em
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Begriindung

Aus gestalterischen Griinden zum Schutz des Orts- und Fassaden-
bildes sowie um potenzielle Stérungen durch Leuchtkésten/-rekla-
men zu vermeiden, werden in der Satzung Vorgaben bzgl. der Ab-
messungen, der Anzahl und der Montageorte getroffen.

Demnach ist die Montage eines Leuchtkastens nur in der Erdge-
schosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibungen bzw. in der
Briistungszone des ersten Obergeschosses zuldssig. Um eine
Uberfrachtung der Fassade zu verhindern, ist je Gewerbeeinheit
ausschlieBlich ein Leuchtkasten an der Gebaudefassade zuldssig.
Wechselbild sowie blinkende und sich dauerhaft bewegende
Leuchtkasten sind grundsatzlich unzul3ssig. Dadurch soll eine Be-
eintrachtigung des Orts- und Fassadenbildes sowie eine potenziel-
e Storung der Verkehrsteilnehmer vermieden werden.

Werbebanner

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist ein Werbebanner ausschlieBlich an der Ge-
béudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und
Fensterlaibung oder in der Briistungszone des 1. Obergeschosses
zuldssig. Zum Gebauderand sowie zu Fenstern und Tiiren bzw.
Fenster- und Tirgewanden (sofern vorhanden) und zu weiteren
Werbemitteln ist oben und unten ein gleicher Abstand von min-
destens 0,30 m zu halten. Durch Werbebanner dirfen max. 10 %
der Fassadenflache verdeckt sein.”

i, 30em
mind, 30cm

mind, 30cm
mind. 30cm
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Begriindung

Bei Werbebannern handelt es sich oftmals um groBflachige Wer-
beelemente, die sich storend auf das Gesamterscheinungsbild des
Ortes und StraBenraumes auswirken kénnen. Aus diesem Grund
werden Regelungen bzgl. der GroBe sowie der Anordnung an der
Fassade getroffen, um ein harmonisches Einfiigen der Werbeanla-
ge zu gewahrleisten.
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Plakatwéande

Regelung

Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzuldssig. Sofern
es sich hierbei nicht um Fremdwerbung handelt, kann unter Vor-
gabe von Auflagen eine Ausnahme durch die Gemeinde Uberherrn
erteilt werden.

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert” sind Plakat-
wande auch innerhalb des Bereiches 2 generell unzuldssig. Die
Begriindung hierzu ist § 5 Punkt ,Plakatwénde” zu entnehmen.
Gleichwohl ist aufgrund des weniger kleinteiligen Gebietscharak-
ters und geringerer Schutzbedirftigkeit unter Umstanden eine
Ausnahme fiir Plakatwerbung an der Stétte der Leistung vertret-
bar.

Fahnen und Werbepylone

Regelung

.Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zul3ssig. Zudem ist je Ge-
badude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m?
je Seite und einer max. Héhe von 2,50 m zulassig. Die Hohe des
Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Gber-
schritten werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten
(sicherer StandfuB). Dariber hinaus ist ab einer GrundstiicksgroBe
von 2.000 m?je 1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit einer Fahnen-
gréBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfe
eine Héhe von max. 6,00 m aufweisen und sind mit einem Ab-
stand von mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustellen. Werbepylone
sind ebenfalls mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Geb&ude
aufzustellen und drfen sich weder drehen nach in anderer Form
bewegen. Eine Beleuchtung der Werbepylone ist zulassig. Als
Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000
Kelvin (Warmweil / NeutralweiB) zuldssig. Die Fahnen und Werbe-
pylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrund-
stlicks zulassig. Im Bereich von 6ffentlichen Flachen sind sie nur
nach vorheriger Genehmigung zuldssig.

'

Begriindung

Beziiglich der getroffenen Regelungen zur Gestaltung von Hin-
weisschildern und Werbetafeln gibt es zwischen dem Bereich 1
.Besonders schitzenswert” sowie dem Bereich 2 ,Schiitzens-
wert” kaum Unterschiede. Die Begriindung ist daher § 5 Punkt
.Fahnen und Werbepylone” zu entnehmen.
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Aufsteller

Regelung

«Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von
1,20 m zuldssig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch diesen nicht
behindert werden. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes
Format (hochkant) zuldssig. Zudem sind Aufsteller zum hand-
schriftlichen Beschreiben oder zum Austausch erlaubt.”

Begriindung

Aufsteller werden in der Regel als mobile, leicht zu tragende Wer-
befléchen im Tagesverlauf auf- und abgebaut. Sie sind also nicht
fest installiert und in ihrer GroBe beschrénkt, weshalb sie nicht
stérend wirken, sofern der FuB- und Fahrverkehr durch diese nicht
behindert wird. Weiterhin stéren in der Hihe begrenzte Aufsteller
auch weniger die Blickbeziehungen im StraBenraum.

Digitale Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von
kommunalen Informationstafeln unzulassig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1, Besonders schiitzenswert” sind digitale
Werbetafeln auch innerhalb des Bereiches 2 generell unzuldssig.
Die Begriindung hierzu ist § 5 Punkt ,Digitale Werbetafeln” zu
entnehmen.

Warenautomaten

Regelung

«Warenautomaten sind ausschlieBlich in Haus- und Ladeneingén-
gen, Einfahrten und Passagen zuldssig. Die Warenautomaten
miissen dabei fest mit einer Gebaudewand verbunden sein und
durfen eine max. GroBe von 1,20 m? aufweisen.”

Gesamt 1,20 m?

Begriindung

Fiir Werbeanlagen gilt, dass sie die architektonischen Besonder-
heiten eines Geb3udes nicht beeintrachtigen diirfen. Bauteile und
Gliederungselemente von Fassaden diirfen nicht Gberdeckt wer-
den. Da Automaten in der Regel in einer Héhe vonca. 1-1,5m
iiber dem Laufniveau angebracht werden missen, kommt dafiir
ausschlieBlich die Fassadenflache zwischen den Offnungen der
Erdgeschossfassade in Frage.

Dadurch wird die Gesamtwirkung der Gebdudefassade beein-
trachtigt, da die , Pfeiler- bzw. Flachenwirkung” der Erdgeschoss-
fassade in diesem Bereich beschnitten wird. Aus diesem Grund
diirfen Warenautomaten nicht an StraBenfassaden aufgehangt
werden, sondern sind ausschlieBlich in Haus- und Ladeneingan-
gen, Einfahrten und Passagen zulassig.

Beim Aufstellungsort der Warenautomaten ist dafiir Sorge zu tra-
gen, dass die Nachbarschaft durch an- und abfahrende Kunden-
fahrzeuge wahrend der Nachtzeit (22.00 — 06.00 Uhr) nicht un-
zumutbar durch Larm belastigt wird.
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Schaukasten

Regelung

.Schaukasten fiir gastronomische Betriebe zum Aushang von
Speise- und Getrénkekarten sowie Schaukésten fiir 6ffentliche In-
stitutionen sind bis zu einer GroBe von max. 0,50 m x 0,70 m im
Eingangsbereich eines Gebdudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern
und Tliren bzw. Fenster- und Tirgewénden (sofern vorhanden) so-
wie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind.
0,10 m). Alternativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Be-
trieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GréBe von
max. 0,50 m x 0,70 m im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.”

«————— 70cm

| EEEEEE
EEIEES

Begriindung

Gastronomische Betriebe sind gem. § 7 Abs. 2 Preisangabenver-
ordnung (PAngV) verpflichtet, neben dem Eingang ein Preisver-
zeichnis anzubringen, aus dem die Preise fir die wesentlichen
angebotenen Speisen und Getranke ersichtlich sind. Dieser recht-
lichen Verpflichtung wird Rechnung getragen, in dem die dafir
notwendigen Schaukésten (alternativ schwarze, beschriftbare Ta-
feln zum Anschreiben der Gerichte / Angebote) bis zu einer fest-
gelegten GroBe im Eingangsbereich eines Gebaudes allgemein
zugelassen werden.

§ 8 Kombination von
Werbeanlagen im Bereich 2
~Schiitzenswert”

Wie bereits unter § 5 dargestellt, gibt es

Dem Gewerbetreibenden wird dadurch
ausreichend Mdglichkeit zur Eigenwerbung
gegeben, gleichzeitig wird jedoch steuernd
eingegriffen und eine Beeintrachtigung des
Ortsbildes durch Uberfrachtung vermieden.

innerhalb des Geltungsbereiches der Wer-
beanlagen- und Warenautomatensatzung
der Gemeinde Uberherm bereits heute eine
Vielzahl an Werbeanlagen und Warenauto-
maten.

Um eine Uberfrachtung durch weitere Wer-
beanlagen, insbesondere innerhalb eines
Gebaudes und die damit einhergehenden
negativen gestalterischen Auswirkungen
auf das Ortsbild zu vermeiden, ist aus die-
sem Grund die zuldssige Anzahl an Werbe-
anlagen je Gewerbeeinheit in Zukunft ge-
nau definiert. Gegendiber dem Bereich 1
.Besonders schiitzenswert” ist der Bereich
2 ,Schiitzenswert” weniger sensibel
gegentiber einer Haufung von Werbeanla-
gen, weshalb eine hohere Anzahl an Wer-
beanlagen je Gewerbebetrieb an der Ge-
bdudefassade zuldssig ist.

Demnach sind je Gewerbeeinheit max. 2
Werbeanlagen im Bereich der Gebdudefas-
sade (Ausleger, Beschilderung, Werbetafel,
Schriftzug oder Logo), eine Schaufenster-
beschriftung / -beklebung sowie je Gebau-
de 1 Werbepylon zuldssig. Alternativ zum
Werbepylon ist ein Aufsteller oder eine
Dropflag zuldssig. Zudem ist ab einer
GrundstticksgroBe von 2.000 m? die Errich-
tung weiterer Werbeanlagen mdglich.
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Beispielhafte Kombination von Werbeanlagen im Bereich 2 "Schiitzenswert"

Ausleger

Beschilderung

N\

mind. 10cm

mind. 10cm

Schaufensterbeschriftung / -beklebung

-
i

Aufsteller

www.ueberherrn.de
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§ 9 Zulassigkeit von
Werbeanlagen und
Warenautomaten im Bereich 3
~Hochwertig”

Der Bereich 3 ,Hochwertig" ist verglichen
zu den Bereichen 1 und 2 weniger sensibel,
aufgrund der starken Freguentierung und
reprasentativen Funktion als Zufahrtsberei-
che beziehungsweise als schulischer und
kultureller Sonderstandort besteht insge-
samt jedoch Regelungsbedarf.

Fremdwerbung ist generell unzulassig, aus-
genommen hiervon sind gemeinsame Hin-
weisschilder oder -tafeln mehrerer ansassi-
ger Betriebe (Sammel-Hinweisschilder), die
durch die Gemeinde Uberherm bereitge-
stellt werden und sich einem gemeinsamen
Design (gleiches Format, Material und Farb-
gebung) unterwerfen. Innerhalb des jewei-
ligen Sonderstandortes ist nur ein solches
Hinweisschild zuldssig. Dies dient der bes-
seren Auffindbarkeit der Betriebe, ohne je-
doch eine Uberfrachtung des StraBenraums
zuzulassen.

Beschilderung / Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen in Form von Wandtafeln am Gebéaude sind nur an
den Fassaden (Giebel inbegriffen) und als Aufbauten bis zur maxi-
malen Gebaudeoberkante zulassig.”

Begriindung

Gewerbe- und Handelsbetriebe bzw. die Ausiibung von freien Be-
rufen, sollen in angemessener Form ihren Werbeinteressen nach-
gehen dirfen, sogleich sollen Auswiichse an Gebauden (z.B. ku-
baturiiberformende Dachaufbauten), sowie Haufungen im &ffent-
lichen Raum verhindert werden.

Leucht- / Wechselreklame

Regelung

,Unzulassig sind Wechselbild-Werbeanlagen, blinkende Leucht-
reklamen sowie zeitweise und sich sténdig bewegende Werbean-
lagen. Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind
die LAl - Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von
Lichtimmissionen, Stand 08.10.2012 - (Anlage 2 Stand
3.11.2015) zu beachten.

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 und 2 sind blinkende Leuchtreklamen
und Wechselbild-Werbeanlagen auch innerhalb des Bereiches 3
generell unzuldssig. Die Begrliindung hierzu ist § 5 und § 7 Punkt
.Leuchtkasten/-reklame” zu entnehmen.

Digitale Werbetafeln

Regelung

.Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von
kommunalen Informationstafeln unzuldssig.”

Begriindung

Ebenso wie im Bereich 1 und 2 sind digitale Werbetafeln auch
innerhalb des Bereiches 3 mit Ausnahme kommunaler Informa-
tionstafeln generell unzuldssig. Die Begriindung hierzu ist § 5 und
§ 7 Punkt ,Digitale Werbetafeln” zu entnehmen.

Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung, Gemeinde Uberherrn
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§ 10 Abweichungen und b
. » Beachten:

Ausnahmen

In begriindeten Féllen kénnen auf Antrag Fir Werbeanlagen und Warenautomaten, die bereits vor dem Inkrafttreten der Sat-
Abweichungen von den Festsetzungen der zung rechtmaBig errichtet worden sind, gilt die Werbeanlagen- und Warenautoma-
Werbeanlagen- und Warenautomatensat- tensatzung nicht. Diese genieBen Bestandsschutz.

zung zugelassen werden, wenn die ortli-
chen Verhaltnisse und 6ffentlichen Belange
nicht entgegen stehen oder die Einhaltung
der Anforderungen der Satzung zu einer
nicht beabsichtigten Harte fiihrt und die
Gemeinde Uberherrn der Abweichung zu-
stimmt.

Als abstraktes Regelwerk kann die Werbe-
anlagen- und Warenautomatensatzung nur
die grundsatzlichen stadtebaulichen und
baugestalterischen Zielsetzungen der Ge-
meinde Uberhern abbilden. Jede Werbe-
maBnahme an konkreten Gebduden ist
aber eine individuelle Aufgabe, die es zu
I6sen gilt. In begriindeten Einzelfallen kdn-
nen daher auch Abweichungen von einzel-
nen Vorschriften der Satzung gerechtfertigt
oder sogar geboten sein, wenn dabei die
Intention der Satzung berlicksichtigt und
umgesetzt wird.

§ 11 Ordnungswidrigkeiten

Der Geltungsbereich der Werbeanlagen-
und Warenautomatensatzung der Gemein-
de Uberherrn umfasst zum Teil besonders
schiitzenswerte Bereiche der Gemeinde
Uberherrn. Aus diesem Grund muss rechts-
widriges Verhalten geahndet werden.

§ 12 Aufhebung

Sofern nicht anders bestimmt, gehen die
Regelungen der Werbeanlagen- und Wa-
renautomatensatzung abweichenden Re-
gelungen in Bebauungsplénen vor.

§ 13 Inkrafttreten

Diese Werbeanlagen- und Warenautoma-
tensatzung der Gemeinde Uberherm tritt
am Tage nach ihrer &ffentlichen Bekannt-
machung im Mitteilungsblatt der Gemein-
de Uberherm in Kraft.
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Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung

_,Gemeinde Uberherrm®

Gemeinde ‘

Uberherrn

Ein kleines Stuck Europa

Ortliche Bauvorschriften (Satzung) der Gemeinde Uberherrn
iiber besondere Anforderungen an die duBere Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten
(Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung)
zur Erhaltung und Gestaltung des Ortsbildes der Gemeinde Uberherrn

Priaambel

Werbung ist heutzutage ein wesentliches Element im Orts- und StraBenbild und geeignet, das Erscheinungsbild eines Ortskernes und von
StraBenz{igen mitzubestimmen. Das Bed{irfnis nach Werbung ist grundsétzlich anzuerkennen. Werbeanlagen haben einerseits die Aufgabe,
auf Gewerbe und Beruf hinzuweisen und Kunden anzusprechen, gleichzeitig aber auch die Aufgabe und Verantwortung, als Bestandteil der
jeweiligen architektonischen Fassadengestaltung eines Gebaudes und des StraBenbildes, an der Qualitatssicherung und Qualitétssteige-
rung des dffentlichen Raumes mitzuwirken. Der dffentliche Raum représentiert ein gemeinsames kulturelles, wirtschaftliches und soziales
Anliegen der Bewohner und Besucher der Gemeinde, der Hauseigentiimer sowie der Gewerbetreibenden.

Werbeanlagen verfolgen ihrer Natur nach den Zweck, optisch aufzufallen und gezielt die Aufmerksamkeit auf sich zu lenken. Dadurch kann
es insbesondere durch zu groBe und dadurch dominierende oder zu aufdringlich gestaltete Werbeanlagen oder deren Anh&ufung zur Be-
eintrchtigung oder gar zur Verunstaltung des Orts- und StraBenbildes kommen. Dies soll im Sinne der Ortsbildpflege vermieden werden.

Im Gemeindegebiet der Gemeinde Uberherr ist bereits heute eine groBe Vielfalt von unterschiedlichen Werbeanlagen vorhanden. Seit
einiger Zeit ist zudem zu beobachten, dass zentrale, wichtige Verkehrsachsen fiir den Bereich der GroBflachenwerbung (Plakatwénde,
digitale Werbetafeln) zunehmend von Interesse sind. Insbesondere durch diese groBfléachigen Werbeanlagen besteht die Gefahr einer
schleichenden Verunstaltung des Orts- und StraBenbildes.

Bislang verfiigt die Gemeinde Uberherrn Giber kein Konzept, dass die Gestaltung von Werbeanlagen und Warenautomaten regelt. Die Lan-
desbauordnung enthalt zwar Mindestregelungen zum Schutz gegen Verunstaltungen. Da dies fiir eine stadtebaulich attraktive Entwicklung
des Gemeindegebietes jedoch nicht ausreicht und weiterhin Regelungsbedarf besteht, ist die Aufstellung eines Werbeanlagen- und Waren-
automatenkonzepts inkl. Satzung fir das Gemeindegebiet erforderlich.

Ziel der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung der Gemeinde Uberherrn ist dabei, ein Gleichgewicht zwischen der Forderung nach
Werbefldchen und den Anspriichen der Ortsgestaltung und der Ortsbildpflege zu erreichen. Die Satzung soll die uBere Gestaltung von
Werbeanlagen und Warenautomaten zur Wahrung des charakteristischen Erscheinungsbildes der Gemeinde Uberherrn unter besonderer

Beriicksichtiqung der drtlichen Gegebenheiten regeln. Die Anforderungen gelten fiir bestimmte Teilbereiche der Gemeinde Uberherrn und
werden je nach Teilbereich unterschiedlich hoch festgelegt.

Stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklungen im Ortsbild sollen dadurch vermieden werden.

Rechtsgrundlage

Zum Schutz und zur kiinftigen Gestaltung des Erscheinungsbildes der Gemeine Uberherrn hat der Gemeinderat der Gemeinde Uberherm
in seiner Sitzung am __.__.____ auf der Grundlage des § 12 des Kommunalselbstverwaltungsgesetzes (KSVG) in der Fassung der Be-
kanntmachung vom 27. Juni 1997 (Amtsblatt | S. 682), zuletzt geéndert durch das Gesetz vom 18. Januar 2023 (Amtsbl. [ S. 204) und der
§§ 85 Abs. 1 Nr. 1 und Nr. 2 der Landesbauordnung (LBO) vom 18. Februar 2004, zuletzt gedndert durch das Gesetz vom 16. Marz 2022
(Amtshlatt | 648) folgende Satzung beschlossen:
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Erster Teil
Aligemeine Bestimmungen

§ 1 Regelungsgegenstand der Satzung

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind gemaB § 12 Abs. 1 Landesbauordnung des Saarlandes (LBO) alle ortsfesten Einrichtungen,
die der Ankiindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrs- oder Griinraum
aus sichtbar sind. Auch mobile Werbetréger (z.B. Fahrrader, Anhanger etc.) sind ortsfeste Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung, wenn
sie ortsgebunden genutzt werden.

(2) Warenautomaten im Sinne dieser Satzung sind Automaten, die Waren in Selbstbedienung gegen Bezahlung ausgeben.

(3) Diese Satzung regelt die Zul3ssigkeit van Werbeanlagen und Warenautomaten.

(4) Die Satzung dient ausschlieBlich der Regelung von kommerzieller Werbung. Der Begriff "Werbung™ ist geregelt in Art. 2 Nr. 1 der Irre-
fiihrungsrichtlinie (RL 84/450/EWG) als "jede AuBerung bei der Ausiibung eines Handels, Gewerbes, Handwerks oder freien Berufs mit

dem Ziel, den Absatz von Waren oder die Erbringung von Dienstleistungen, einschlieBlich unbeweglicher Sachen, Rechte und Verpflich-
tungen zu fordern”.

(5) Innerhalb des Geltungsbereiches der Satzung sind ausschlieBlich Ausleger, Schilder und Werbetafeln, Schriftziige und Logos, Schau-
fensterbeklebungen und -beschriftungen, Leuchtkésten, Werbebanner, Plakatwande, Fahnen und Werbepylone, Aufsteller, digitale Wer-
betafeln sowie Warenautomaten und Schaukasten zulassig.

(6) Die Vorschriften dieser Satzung gelten auch fiir verfahrensfreie sowie fiir genehmigungsfreigestellte Werbeanlagen und Warenauto-
maten. Unber{ihrt bleiben sonstige dffentlich-rechtliche Vorschriften, insbesondere des Denkmalschutzrechtes.

(7) Die Vorschriften gelten nicht fiir zeitlich eingeschrankte und genehmigte Veranstaltungs-Werbung (z. B. Hinweise auf Sonderveranstal-
tung, etc.), sowie Werbeanlagen im Bereich von Wartehduschen an Bushaltestellen.

§ 2 Regelungsbereich

(1) Der Geltungsbereich der Satzung umfasst die in den beiliegenden Ubersichtsplanen ersichtlichen Bereiche innerhalb der Ortslagen der
Gemeinde Uberherrn. Beziiglich der Regelungsintensitat differenziert die Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung dabei zwischen
den drei Kategorien ,Bereich 1: Besonders schiitzenswert”, ,Bereich 2: Schiitzenswert”, sowie ,Bereich 3: Hochwertig.”

(2) Bereich 1: Besonders schiitzenswert: Hierzu zéhlt das Ortszentrum der Gemeinde Uberherrn (HauptstraBe, Langwies Hausnummer 1,
AlleestraBe, Am Alten Bahnhof, PalisadenstraBe siidliche StraBenseite, BahnstraBe bis einschlieBlich Hausnummer 13, Differter StraBe
bis einschlieBlich Hausnummer 29).

(3) Bereich 2: Schiitzenswert: Hierzu zahlen die folgenden zentralen Ortsdurchfahrten und Ortsteilzentren: Die Ortsdurchfahrten von
Uberherm (Differter StraBe Hausnummer 31 bis 101), Ortsdurchfahrt Altforweiler (LandstraBe, Im Sand Hausnummer 1, 2, 11 bis 24,
Untere BergstraBe Hausnummer 2 und 4, Felsberger StraBe Hausnummer 1 bis einschlieBlich 15, Auf der Spees, RingstraBe, Jasminweg
Hausnummer 1, Rodornweg Hausnummer 1, Ginsterweg Hausnummer 1, Eibenweg Hausnummer 20, 23, Breiter Weg Hausnummer
19 und 36), Ortsdurchfahrt und Ortsteilzentrum Berus (An der Port, Konrad-Adenauer-StraBe, Uberhermer StraBe, Johann-Schneider-
Platz, BrunnenstraBe Hausnummer 1-4, Hausnummer 6a, Praweg Hausnummer 1 und 2, KirchenstraBe, BurgstraBe, Burgspitze, Alte
BergstraBe Hausnummer 2 bis einschlieBlich 8, Ittersdorfer StraBe Hausnummer 1 bis 7 und 9, Kaltbornweg Hausnummer 1 bis ein-
schlieBlich 11, OrannastraBe Hausnummer 1 bis einschlieBlich 3), Ortsdurchfahrt Bisten (RathausstraBe, EtzelstraBe 2, Mertener Stra-
Be), Ortsdurchfahrt Felsberg (MetzerstraBe, Diirener StraBe, Villinger StraBe, Kirchweg Hausnummer 51) zéhlen zum Bereich 2.

(4) Bereich 3: Hochwertig: Hierzu zahlen die folgenden Sonderstandorte und stark befahrenen Zufahrtsbereiche zum Ortszentrum von
Uberherrn: WarndtstraBe, Zufahrtsbereich Langwies (Langwies bis einschlieBlich Hausnummer 10), Zufahrtsbereich Kulturhalle (Am
Kulturhaus, WaldstraBBe)

(5) Die beigefiigten parzellenscharfen Ubersichtspléne sind Bestandteil der Satzung. Die genaue Abgrenzung kann den Ubersichtsplanen
entnommen werden. Diese stehen auch wahrend der allgemeinen Dienststunden bei der Gemeinde Uberherrn zur Ansicht bereit.

§ 3 Grundsatze / Allgemeine Anforderungen

(1) Werbeanlagen sind so zu errichten, aufzustellen, anzuordnen, zu gestalten und zu unterhalten, dass sie sich insbesondere nach GréBe,
Anzahl, Form, MaBstab, Werkstoff, Farbe, Lichtwirkung und Gliederung dem Erscheinungsbild des Grundstiicks, auf dem sie errichtet

werden, und der sie umgebenden baulichen Anlagen unterordnen sowie das Orts- und StraBenbild nicht beeintréchtigen oder verun-
stalten.

(2) Die Lage der Werbeanlage ist auf die Fassadengliederung abzustimmen. Plastische Gliederungselemente der Fassaden (z. B. Gesimse,
Rahmungen, Fenster, historische Hauszeichen oder Inschriften) dirfen nicht verdeckt werden. Fir samtliche Werbeanlagen gilt, dass
die Tragerkonstruktionen unauffallig anzubringen sind. Dies gilt auch fiir Kabelfiihrungen und technische Hilfsmittel. Gebaudelber-
greifende Werbeanlagen sind unzulassig.
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(3) Werbeanlagen sind instandzuhalten. Bei Zuwiderhandeln kann die Beseitigung der Werbeanlage angeordnet werden.

(4) Nach Aufgabe der Nutzung besteht die Verpflichtung die Werbeanlage bzw. den Warenautomat samt aller Befestigungsmaterialien

riickzubauen. Neue Werbeanlagen und Warenautomaten diirfen erst nach Beseitigung bisheriger Werbeanlagen und Warenautomaten
angebracht werden.

(5) An jedem Ortseingang darf durch die Gemeinde ein Sammelhinweisschild errichtet werden. Das Sammelhinweisschild bildet eine Zu-
sammenfassung von Hinweisschildern, die Namen und Art ortsanséssiger, gewerblicher Betriebe kennzeichnet. Die Sammelhinweis-
schilder diirfen dabei ausschlieBlich innerhalb der Ortsdurchfahrt errichtet werden. Hinweisschilder auBerhalb der Ortsdurchfahrt (auch
einzelne Schilder fiir abseits liegende Betriebe) sind nicht gestattet.

(6) An VerkehrsstraBen und Wegeabzweigungen diirfen einzelne Schilder (Hinweisschilder) angebracht werden, die auf abseits liegende
Betriebe oder Statten hinweisen. Diese Anlagen diirfen eine Lénge von 1,50 m und eine Héhe von 0,40 m je Schild nicht tiberschreiten.
Die Oberkante darf nicht héher als 2,00 m iiber dem natiirlichen Geldnde stehen.

(7) Wahlwerbung ist ausschlieBlich innerhalb der Wahlkampfzeit zuldssig. Mit Plakaten diirfen nur diejenigen Parteien, Organisationen,
Wahlerverainigungen und Einzelbewerber werben, die fir die jeweilige Wahl auch tatsachlich Wahlvorschldge eingereicht haben. Die
Wahlkampfzeit beginnt frihestens 6 Wochen vor dem Wahltag und endet 2 Wochen nach diesem. Die Anbringung von GroBwerbe-

plakaten der Wahlwerbung ist dabei ausschlieBlich innerhalb den von der Gemeinde definierten Standorten und nach vorheriger
schriftlicher Erlaubnis zulassig.

(8) Die Sicherheit und Leichtigkeit des offentlichen Verkehrs (FuB- und Fahrverkehr) darf durch Werbeanlagen und Warenautomaten sowie
deren Nutzung nicht geféhrdet werden.

(9) Werbeanlagen, die die Sicht behindern, die Unterhaltung der StraBe erschweren ader sich verkehrsgefahrdend auf den StraBenverkehr
auswirken (auf Innenflachen von Kreisverkehrsplatzen und in deren unmittelbarem Bereich, im Bereich kritischer Knotenpunkte, in

Sichtdreiecken, an FuBgangeriiberwegen) sowie an Verkehrszeichen bzw. Lichtsignalanlagen und an Bauwerken der StraBenbauver-
waltung sind nicht erlaubt.

(10) Werbeanlagen sind so zu errichten, dass sie den Anforderungen der Sicherheit und Ordnung sowie den anerkannten Regeln der Tech-
nik geniigen.

Zweiter Teil
Werbeanlagen und Warenautomaten

§ 4 Fremdwerbung
(1) Fremndwerbung ist Werbung fiir nicht am Ort der Werbung anséssige Betriebe, Dienstleistungen und Produkte.

(2) Fremdwerbung ist innerhalb des Geltungshereiches dieser Satzung grundsdtzlich unzul3ssig.

§ 5 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Ausleger zulassig. Der Ausleger ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fenster-
laibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzubringen. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,60 x 0,60 m be-
tragen mit einer Stirke von max. 0,10 m und einer Gesamtauskragung von maximal 0,75 m. Bei Ergénzung zu einem Schriftzug/Logo
hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Hohe, bezogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger muss ma-
terial- und stilgerecht (kunsthandwerklich) gestaltet sein.

(2) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuléssig. Hinweisschilder dienen dem Hinweis auf ein im Gebé&ude an-
sassiges Gewerbe / Unternehmen und dienen nicht der Werbung fiir ein bestimmtes Produkt. Hinweisschilder sind mit einer GroBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebaudes zuldssig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format
und Material verwendet werden; diese sind im Eingangshereich des Gebaudes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln dirfen
maximal 10 % der jeweiligen Fassadenflache einnehmen und sind ausschlieBlich an der Gebdudefassade, in der Erdgeschosszone
oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und in der Brilstungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Tiiren bzw. Fenster-
und Tiirgewénden (sofern vorhanden) sowie zum Geb&uderand ist ein proportionaler Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Sofern
Offnungen in der Geb&udefassade vorhanden sind (z. B. Fenster oder Tiiren) miissen die Werbeanlagen biindig mit diesen abschlieBen.
Generell muss die Anbringung an der Geb3udefassade zwingend Abstandshalterungen aufweisen (Abstand < 0,04 m = 0,02 m) und
einen Abstand zum Boden von mind. 1 m einhalten. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist unzulssig.

(3) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug oder 1 Logo zuldssig. Der Schriftzug/ das Logo darf sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite er-
strecken und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,30 m von der Oberkante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden)
des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des 1. Obergeschosses haben. Der
Schriftzug / das Logo ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1.
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Obergeschosses zuldssig. Der Schriftzug darf nur aus Einzelbuchstaben bestehen oder mit Farbe direkt auf die Fassadenoberfléche
aufgemalt werden. Nicht zuldssig sind senkrecht leshare Schriftziige / Logos. Ebenso sind Schriftziige sowie Einzelbuchstaben, die auf
aus Kunststoff bzw. Metall oder auf aus anderen Materialien gefertigten Késten oder Platten aufgedruckt bzw. befestigt sind, unzulas-
sig. Eine Beleuchtung des Schriftzuges ist zuldssig. Dieser darf selbstleuchtend sein oder hinterleuchtet werden. Eine blinkende Be-
leuchtung ist unzuldssig. Die Beleuchtung ist Bestandteil der Werbeanlage, die Kabelfihrung hat unsichtbar zu erfolgen.

(4) Schaufenster-, Fenster- und Tiirflachen diirfen nur im Erdgeschoss zu Werbezwecken genutzt werden. Max. 25 % der jeweiligen Fens-
ter- und Tiirflachen im Erdgeschoss darf foliert werden. Bei Mitbeschriftung der Tiir muss diese der Folierung des Schaufensters ange-
passt werden. Die Verwendung von kontrastierenden Farbkombinationen ist hierbei unzuldssig. Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige
Werbetrager diirfen nicht direkt an die Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen)
sind auf Antrag bei der Gemeinde Uberherrn maglich.

(5) Werbeanlagen als Leuchtkésten / -reklame sind generell unzulssig.
(6) Die Anbringung dauerhafter Werbebanner ist unzulassig.
(7) Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzulassig.

(8) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Zudem ist je Geb&ude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m? je
Seite und einer max. Hohe von 2,50 m zuldssig. Die Héhe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht diberschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten (sicherer StandfuB). Dariiber hinaus ist ab einer GrundstiicksgréBe von 2.000 m?
je 1.000 m? zudem 1 Werbefahne mit einer FahnengrdBe von max. 4,00 m? zuldssig. Fest montierte Fahnen diirfen eine HGhe von max.
6,00 m aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Geb&ude aufzustellen. Werbepylone sind ebenfalls mit einem
Abstand von mind. 2,00 m zum Geb&ude aufzustellen und dirfen sich weder drehen noch in anderer Form bewegen. Eine Beleuchtung
der Werbepylone ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000 Kelvin (WarmweiB / NeutralweiB)
zuldssig. Die Fahnen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrundstiicks zulassig. Im Bereich von &ffent-
lichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zuléssig.

(9) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von 1,20 m zulassig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch diesen nicht
behindert werden. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes (Hochkant) Format zuldssig. Zudem sind Aufsteller zum handschrift-
lichen Beschreiben oder zum Austausch erlaubt.

(10) Werbeanlagen als digitale Werhetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln generell unzuldssig.

(11) Warenautomaten sind generell unzulassig.

(12) Schaukasten fiir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrénkekarten sowie Schaukasten fiir 6ffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GréBe von max. 0,50 m x 0,70 m im Eingangsbereich eines Gebaudes allgemein zuldssig. Zu Fenstern und Tiiren
bzw. Fenster- und Tirgewanden (sofern vorhanden) sowie zum Geb&uderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 0,50 m x
0,70 m im stehenden (Hochkant) Format zuldssig.

§ 6 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 1 ,Besonders schiitzenswert”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Werbeanlage im Bereich der Gebaudefassade (Ausleger, Beschilderung, Werbetafe|, Schriftzug oder Logo),
eine Schaufensterbeschriftung / -beklebung sowie je Gebaude 1 Werbepylon zuldssig. Alternativ zum Werbepylon ist ein Aufsteller oder
eine Dropflag zuldssig.

(2) Zudem ist ab einer GrundstiicksgroBe von 2.000 m? die Errichtung weiterer Werbeanlagen maglich (vgl. § 5 dieser Satzung).

§ 7 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 2 ,Schiitzenswert”

(1) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Ausleger zuldssig. Der Ausleger ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fenster-
laibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses anzubringen. Die Ausfertigung des Auslegers darf max. 0,70 x 0,70 m be-
tragen mit einer Stérke von max. 0,10 m und einer Gesamtauskragung von maximal 0,85 m. Bei Erganzung zu einem Schriftzug/Logo
hat die Anbringung des Auslegers auf der gleichen Héhe, bezogen auf die Mitte des Schriftzuges, zu erfolgen. Der Ausleger muss ma-
terial- und stilgerecht (kunsthandwerklich) gestaltet sein.

(2) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Hinweisschild oder 1 Werbetafel zuldssig. Hinweisschilder dienen dem Hinweis auf ein im Geb&ude an-
sassiges Gewerbe / Unternehmen und dienen nicht der Werbung fiir ein bestimmtes Produkt. Hinweisschilder sind mit einer GréBe von
max. 0,40 x 0,30 m (Breite x Hohe) im Eingangsbereich eines Gebdudes zulassig. Bei mehreren Schildern muss immer gleiches Format
und Material verwendet werden; diese sind im Eingangsbereich des Geb&udes biindig untereinander anzubringen. Werbetafeln dirfen
max. 20 % der jeweiligen Fassadenflache einnehmen. Sie sind ausschlieBlich an der Gebaudefassade und an der Einfriedung zuléssig;
sofern keine Einfriedung vorhanden ist, ist eine Ausnahme fiir Anbringung im Bereich des Vorgartens in Abstimmung mit der Gemein-
de Uberherrn méglich. Im Bereich der Gebaudefassade sind Werbetafeln ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tir- und
Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zu Fenstern und Tiren bzw. Fenster- und Tiirgewénden (so-
fern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein proportionaler Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Generell muss die Anbringung an
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der Geb4udefassade zwingend Abstandshalterungen aufweisen (Abstand < 0,04 m = 0,02 m) und einen Abstand zum Boden von
mind. 1 m einhalten Sofern Offnungen in der Gebaudefassade vorhanden sind (z. B. Fenster oder Tiiren) missen die Werbeanlagen
biindig mit diesen abzuschlieBen. Eine Beleuchtung von Hinweisschildern und Werbetafeln ist unzulassig.

(3) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Schriftzug oder 1 Logo zulssig. Der Schriftzug/ das Logo darf sich auf max. 1/2 der Fassadenbreite er-
strecken, darf max. 1,00 m hoch sein und muss einen Mindestabstand von jeweils 0,30 m von der Oberkante der Fenster bzw. Fenster-
gewande (sofern vorhanden) des Erdgeschosses und von der Unterkante der Fenster bzw. Fenstergewande (sofern vorhanden) des
1. Obergeschosses haben. Der Schriftzug / das Logo ist ausschlieBlich in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fensterlaibung und
in der Brlistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Eine Beleuchtung des Schriftzuges ist zuldssig. Dieser darf selbstleuchtend sein
oder hinterleuchtet werden. Eine blinkende Beleuchtung ist unzuldssig. Die Beleuchtung ist Bestandteil der Werbeanlage, die Kabel-
fiihrung hat unsichtbar zu erfolgen.

(4) Schaufenster-, Fenster- und Tiirflachen dirfen nur im Erdgeschoss zu Werbezwecken genutzt werden. Max. 40 % der jeweiligen Fens-
ter- und Turflachen im Erdgeschoss darf foliert werden. Einzelne Zettel, Plakate oder sonstige Werbetréger diirfen nicht direkt an die

Scheibe platziert werden. Ausnahmen hiervon (z. B. Hinweise zu gesundheitlichen Auflagen) sind auf Antrag bei der Gemeinde
Uberherrn méaglich.

Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Leuchtreklame / Leuchtkasten an der Geb&udefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und
Fensterlaibung und in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zudem ist max. 1 freistehende Leuchtreklame zuldssig. Frei-
stehende Leuchtreklamen sind mit einem Abstand von mindestens 2 m zumn Geb&ude aufzustellen. Die Leuchtk&sten dirfen eine Tiefe
von max. 0,10 m haben und sich auf max. 1/3 der Fassadenbreite erstrecken. Freistehende Leuchtreklamen diirfen maximal eine An-
sichtsfléache von 1 m? aufweisen. Es sind Abstandshalter mit einer Distanz von 0,05 bis 0,10 m zum Geb&ude zu verwenden. Zu Fens-
tern, Tiiren und sonstigen festeingebauten Bestandteilen der Fassade (z. B. Lisenen, Gesimse, etc.) ist ein Abstand einzuhalten. Nach
oben und unten ist hierbei ein gleicher Abstand (mind. 0,30 m) einzuhalten. Wechselbild sowie blinkende und sich dauerhaft bewe-
gende Leuchtkasten sind grundsatzlich unzuldssig. Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind die LAl - Hinweise zur
Messung, Beurteilung und Minderung von Lichtimmissionen, Stand 08.10.2012 — (Anlage 2 Stand 3.11.2015) zu beachten.

(5) Je Gewerbeeinheit ist ein Werbebanner ausschlieBlich an der Gebaudefassade, in der Erdgeschosszone oberhalb der Tiir- und Fenster-
laibung oder in der Briistungszone des 1. Obergeschosses zuldssig. Zum Gebauderand sowie zu Fenster und Tiiren bzw. Fenster- und
Turgewanden (sofern vorhanden) und zu weiteren Werbemitteln ist oben und unten ein gleicher Abstand von mindestens 0,30 m zu
halten. Durch Werbebanner dirfen max. 10 % der Fassadenflache verdeckt sein.

(6) Werbeanlagen als Plakatwande sind generell unzuléssig. Sofern es sich hierbei nicht um Fremdwerbung handelt, kann unter Vorgabe
von Auflagen eine Ausnahme durch die Gemeinde Uberherrn erteilt werden.

(7) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Dropflag zuldssig. Zudem ist je Geb&ude ein Werbepylon mit einer max. Ansichtsflache von 3,00 m? je
Seite und einer max. Héhe von 2,50 m zulassig. Die Hohe des Erd- bzw. Sockelgeschosses darf durch die Dropflags nicht Gberschritten
werden. Eine sichere Befestigung ist zu gewahrleisten (sicherer StandfuB). Dariiber hinaus ist ab einer GrundstiicksgréBe von 2.000 m?
je 1.000 m? zudem eine Werbefahne mit einer Fahnengr6Be von max. 4,00 m? zuléssig. Fest montierte Fahnen diirfe eine Hohe von
max. 6,00 m aufweisen und sind mit einem Abstand von mind. 2,00 m zum Geb3ude aufzustellen. Werbepylone sind ebenfalls mit
einem Abstand von mind. 2,00 m zum Gebaude aufzustellen und dirfen sich weder drehen noch in anderer Form bewegen. Eine Be-
leuchtung der Werbepylone ist zuldssig. Als Farbtemperatur des Lichtes sind Werte zwischen 2.000 und 5.000 Kelvin (Warmwei /
NeutralweiB) zulassig. Die Fahnen und Werbepylone sind ausschlieBlich im Bereich des Privat-/Gewerbegrundstiicks zuldssig. Im Be-
reich von éffentlichen Flachen sind sie nur nach vorheriger Genehmigung zulassig.

(8) Je Gewerbeeinheit ist max. 1 Aufsteller mit einer max. Hohe von 1,20 m zuléssig. Der FuB- und Fahrverkehr darf durch diesen nicht
behindert werden. Der Aufsteller ist ausschlieBlich als stehendes Format (hachkant) zuldssig. Zudem sind Aufsteller zum handschriftli-
chen beschreiben oder zum Austausch erlaubt.

(9) Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzulassig.

(10) Warenautomaten sind ausschlieBlich in Haus- und Ladeneingangen und Einfahrten zuldssig. Die Warenautomaten miissen dabei fest
mit einer Gebaudewand verbunden sein und dirfen eine max. GréBe von 1,20 m? aufweisen.

(11) Schaukasten fiir gastronomische Betriebe zum Aushang von Speise- und Getrankekarten sowie Schaukésten fiir &ffentliche Institutio-
nen sind bis zu einer GriBe von max. 0,50 m x 0,70 m im Eingangsbereich eines Geb3udes allgemein zuldssig. Zu Fenster und Tiiren
bzw. Fenster- und Tirgewanden (sofern vorhanden) sowie zum Gebauderand ist ein gleicher Abstand einzuhalten (mind. 0,10 m). Alter-
nativ zu Schaukasten sind bei gastronomischen Betrieben auch schwarze, beschriftbare Tafeln mit einer GroBe von max. 0,50 m x
0,70 m stehenden (Hochkant) Format zulassig.

§ 8 Kombination von Werbeanlagen im Bereich 2 ,Schiitzenswert”

(1) Je Gewerbeeinheit sind max. 2 Werbeanlagen im Bereich der Gebaudefassade (Ausleger, Beschilderung, Werbetafel, Schriftzug oder

Logo), eine Schaufensterbeschriftung / -beklebung sowie je Gebaude 1 Werbepylon zuléssig. Alternativ zum Werbepylon ist ein Auf-
steller oder eine Dropflag zuléssig.
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(2) Zudem ist ab einer GrundstiicksgroBe von 2.000 m? die Errichtung weiterer Werbeanlagen maglich (vgl. § 7 dieser Satzung).

§ 9 Zulassigkeit von Werbeanlagen und Warenautomaten im Bereich 3 , Hochwertig”

(1) Fremdwerbung ist generell unzulassig. Ausgenommen hiervon sind gemeinsame Hinweisschilder oder -tafeln mehrerer anséssiger Be-
triebe (Sammel-Hinweisschilder), die durch die Gemeinde Uberherrn bereitgestellt werden und sich einem gemeinsamen Design (glei-

ches Format, Material und Farbgebung) unterwerfen. Innerhalb des jeweiligen Sonderstandortes ist nur ein solches Hinweisschild zu-
|3ssig

(2) Werbeanlagen in Form von Wandtafeln am Geb&ude sind nur an den Fassaden (Giebel inbegriffen) und als Aufbauten bis zur maxima-
len Gebaudeoberkante zulassig.

(3) Unzulassig sind Wechselbild-Werbeanlagen, blinkende Leuchtreklamen sowie zeitweise und sich sténdig bewegende Werbeanlagen.
Bei der Errichtung und dem Betrieb der Werbeanlagen sind die LAI - Hinweise zur Messung, Beurteilung und Minderung von Lichtim-
missionen, Stand 08.10.2012 — (Anlage 2 Stand 3.11.2015) zu beachten.

(4) Werbeanlagen als digitale Werbetafeln sind mit Ausnahme von kommunalen Informationstafeln unzulassig.

Dritter Teil
Abweichungen, Ordnungswidrigkeiten, Schlussbestimmungen
§ 10 Abweichungen und Ausnahmen

Von den Festsetzungen dieser Satzung kdnnen in begrindeten Fallen auf Antrag Abweichungen zugelassen werden, wenn die &rtlichen
Verhaltnisse und 6ffentliche Belange nicht entgegen stehen oder die Einhaltung der Anforderungen der Satzung zu einer nicht beabsich-
tigten Harte fiihrt und die Gemeinde Uberherrn der Abweichung zustimmt.

§ 11 Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig im Sinne des § 87 Abs. 1 Nr. 1 LBO handelt, wer vorsétzlich oder fahrléssig bauliche Anlagen/ Werbeanlagen/ Waren-
automaten entgegen den Festsetzungen der §§ 3 bis 10 dieser Satzung errichtet oder andert.

(2) Ordnungswidrig im Sinne des § 87 Abs. 1 Nr. 1 LBO handelt, wer wider besseren Wissens unrichtige Angaben macht oder unrichtige
Plane oder Unterlagen vorlegt, um einen nach dieser Satzung vorgesehenen Verwaltungsakt zu erwirken oder zu verhindern.

(3) Die Ordnungswidrigkeiten kénnen mit einer GeldbuBe bis zu 5.000 € geahndet werden.
§ 12 Aufhebung von Rechtsvorschriften

Sofern nicht anders bestimmt, gehen die Regelungen der Werbeanlagen- und Warenautomatensatzung abweichenden Regelungen in
Bebauungsplanen vor.

§ 13 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer 8ffentlichen Bekanntmachung in Kraft. Diese Satzung gilt nicht fiir Werbeanlagen und Warenauto-
maten, die vor ihrem Inkrafttreten rechtmaBig errichtet worden sind (Bestandschutz).

Uberherm, Datum, Siegel Die Biirgermeisterin

="
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} Fazit

Mit dieser Werbeanlagen- und Wa- | Stadtebauliche, architektonische und gestalterische Fehlentwicklungen im
renautomatensatzung wird die Ge- | Orisbild werden demnach in Zukunft vermieden. Den Gewerbetreibenden wird
meinde Uberherrn ihrem Ziel ge- | gleichzeitig jedoch ausreichend Spielraum zur Eigenwerbung eingeraumt.

recht, ein Gleichgewicht zwischen
der Forderung nach Werbeflachen
und den Anspriichen der Ortsge-
staltung und der Ortsbildpflege zu
erreichen.
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